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FORORD

Jyllands @stkyst er noget ganske seerligt og muligvis det mest varierede turisme-
omrade i Danmark. Omradet rummer en mosaik af enestaende oplevelser, og vari-
ationen ggr omradet unikt. Pa Jyllands @stkyst finder du alt lige fra store byer med
international touch til smukke og idylliske kystbyer og havnebyer. Byerne er rige
pa kulturoplevelser, attraktioner, gastronomi og den helt seerlige lokale stemning.
Uden for byerne venter den ene naturoplevelse efter den anden med store impo-
nerende skove, kyster med laekre badestrande, Gudenaen der bugter sig gennem
landskabet og vandre- og cykelstier der bringer dig rundt i hele geografien pa en
bjergtagende facon. Der er med andre ord rigtig mange ting at veere stolt af, og
Jyllands @stkyst rummer et keempe potentiale som samlet destination.

For at udvikle turismen og skabe bedre forudsaetninger for baeredygtig udvikling
af turismen, har kommuner og destinationsselskaber sammen udarbejdet Udvik-
lingsplan for Jyllands @stkyst. Planen er en feelles vision om at skabe mere udvik-
ling, beeredygtig veekst, arbejdspladser, livskvalitet og levende lokalsamfund langs
hele den gstlige side af Jylland i balance med lokale natur- og kulturveerdier.

Visionen understgtter den ambitigse nationale turismestrategi, der har nogle klare
malsaetninger om at @gge omsaetningen, gget antallet af overnatninger og fa en
klart bedre fordeling af overnatninger mellem hgjsaesonen (juli og august) og re-
sten af aret frem mod 2030. Alt sasmmen pa en social og miljgmaeessig baeredygtig
made.

Omsaetning, overnatninger og seesonfordeling er centrale nggler til at skabe posi-
tive og baeredygtige samfundsmaessige effekter, der gavner by og land, kommu-
ner og virksomheder og kan veere med til at skabe og vedligeholde gode steder at
bo og besgge - hele aret.

Udviklingsplan Syd zoomer ind pa den sydlige del af Jyllands @stkyst — et omra-
de kendetegnet ved staerk sammenhaengskraft, et teet samarbejde og en faelles
forstaelse af, at vi lgfter bedst i flok. Her samarbejder ti koonmuner og tre destina-
tionsselskaber pa tvaers af graenser og forskelligheder for at skabe én samlet og
ambitigs retning for turismen.

I SYD m@des natur, kultur og mennesker i en sjaelden balance. Her lever fortid og
nutid side om side og netop mgdet mellem tradition og fornyelse er med til at
ggre omradet unikt. Vi er et sted, hvor neerveer og nysgerrighed gar hand i hand,
og hvor samarbejdet mellem mennesker, virksomheder og lokalsamfund er en del
af vores DNA.

Langs fjorde, kyster og kgbstaeder oplever man, hvordan liv, natur og erhverv haen-
ger sammen. Her summer byerne af kultur og ivaerkseetteri, mens naturen altid lig-
ger lige om hjgrnet - klar til at give ro, energi og nye perspektiver. Det er et omrade,
der lever —ikke for turisterne, men med dem.

Sammen har vi skabt et steerkt feelles fundament af tillid, samarbejde og udvik-
lingskraft, og skal vi na de ambitigse mal vi har sat, kraever det, at vi fortsaetter med
at teenke og handle sammen. At vi fastholder den helhedsorienterede tilgang, hvor
turismeudvikling ses som samfundsudvikling — og hvor natur, erhvery, kultur og
byer spiller sasmmen i én feelles fortaelling om Jyllands @stkyst.

Vi gleeder os til at fortsaette rejsen frem mod 2030, hvor vi star med en endnu steer-
kere geografi, der har formaet at skabe baeredygtig veekst, attraktive arbejdsplad-
ser, levende lokalsamfund og hgj livskvalitet - til gleede for bade borgere, gaester
og fremtidige generationer.

Borgmestrene i Odder, Hedensted, Horsens, Vejle, Fredericia, Kolding, Billund,
Haderslev, Aabenraa og Senderborg Kommuner
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KOLOFON

Udviklingsplan Jyllands @stkyst er udarbejdet i 2024 og 2025. Planen er
udarbejdet af ORANGE elevator og FLAK pa vegne af Dansk Kyst- og Na-
turturisme, Realdania og de seks destinationsselskaber samt de 23 kom-
muner, som er en del af geografien. Projektet er stgttet med midler fra
Danmarks Erhvervsfremmmebestyrelse, Realdania og Dansk Kyst- og Na-
turturisme.

Rettigheder til billeder fremgar pa det enkelte billede. lllustrationer kan
benyttes med kreditering af ORANGE elevator og FLAK.
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UDVIKLINGSPLAN SYD

SAMMENFATNING

VISION UDVIKLINGS- INDSATSOMRADER TILTAG MAL
PRINCIPPER
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TURISMEUDVIKLING

KRAFTCENTRE OG
STARKE FERIESTEDER

BYER

ERHVERVSTURISME

OVERNATNINGS-
KAPACITET

KULTUR OG
ATTRAKTIONER

KYST, NATUR OG
OUTDOOR

1.1 Feelles forteellinger
1.2 Steerke oplevelseskeeder
1.3 Tveergaende samarbejder

2. KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER
2.1 Prioriter kraftcentre og steerke feriesteder
2.2 Levende lokalsamfund

2.3 Indteenk turisme i kommunal planleegning

3. BYER

3.1 Saeregne kgbstaeder

3.2 Levende bymidter

3.3 Kystbyer og havnemiljger

4. ERHVERVSTURISME

4.1 Erhvervsmaessige styrkepositioner
4.2 Samarbejde og feelles forteellinger
4.3 Steerk baeredygtighedsprofil

5. OVERNATNINGSKAPACITET
5.1 @get kapacitet og bedre udnyttelse
5.2 Hgjere kvalitet

5.3 Transformation

6. KULTUR OG ATTRAKTIONER

6.1 Oplevelseskaeder og steerke forteellinger
6.2 UNESCO-udpegninger

6.3 Gastronomi

6.4 Events og festivaler

7. KYST, NATUR OG OUTDOOR
71 Kyst og strand
7.2 Naturoplevelser

7.3 Rekreativ infrastruktur

TURISMEN SKABER
DKONOMISK VAEKST

TURISMEN BIDRAGER TIL
BAREDYGTIG
SAMFUNDSUDVIKLING

TURISMEN STYRKES GEN-
NEM SAMMENHZAENGENDE
INVESTERINGER

TURISMEN ER TYDELIG |
KOMMUNALE STRATEGIER
OG FYSISKE PLANER

TURISMEN UDVIKLES |
SAMARBEIJIDE
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INDLEDNING

Jyllands @stkyst er maske den mest varierede turistdestination, Dan-
mark kan tilbyde. Mange forskellige natur- og kulturoplevelser samt
overnatningstilbud binder geografien sammen i en mosaik, der er rig
pa oplevelser for bade danske og internationale turister. Med enesta-
ende naturskgnne landskaber, historiske bymiljser og kulturelle se-
vaerdigheder er Jyllands @stkyst et ideelt rejsemal for bade erhvervs-
turister, kultur- og storbyturister samt kyst-og naturturister. Jyllands
@stkyst har, hvad der kraeves - og mere til - for at indfri ambitionerne
om at skabe en baeredygtig udvikling af turismen frem mod 2030.

Turismeudviklingen pa Jyllands @stkyst handler ikke kun om at gge om-
seetningen i turistbranchen. Turismeudvikling er ogsa samfundsudvikling,
hvor gkonomisk veaekst gar hand i hand med udviklingen af levende byer,
ressourcesteerke lokalsamfund og naturmiljger af hgj kvalitet. Med denne
ambition skal udviklingen af Jyllands @stkyst ske med fokus pa bade den
gkonomiske, sociale og miljgmaessige udvikling af geografien.

Udviklingsplan Jyllands @stkyst omfatter en strategisk ramme, der daek-
ker hele geografien, samt tre udviklingsplaner henholdsvis, Udviklings-
plan Nord, Udviklingsplan Midt og Udviklingsplan Syd.

Neerveerende dokument omhandler den baeredygtige turismeudvikling
frem mod 2030 for Syd. | denne udviklingsplan findes en sammenfatning
af det analytiske afsaet, sorn danner grundlag for udviklingsplanen, den
strategiske ramme, som omfatter hele geografien, samt indsatsomrader
og tiltag for Syd.
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BZAEREDYGTIG TURISME

Baeredygtighed er omdrejningspunktet for turismeudviklingen pa
Jyllands @stkyst. En baeredygtig turismeudvikling er en udvikling, der
tager fuldt hgjde for turismens nuvaerende og fremtidige skonomi-
ske, sociale og miljgmaessige aftryk, og som imgdekommer behovene
hos bade gaester, branche, miljs og borgere, sadan at der skabes tu-
risme, som vi kan leve af og leve med.

Udviklingsplan Jyllands @stkyst skal sikre en baeredygtig turismeudvik-
ling af geografien frem mod 2030. Udviklingsplanen tager afsaet i vision og
pejlemaerker fra den nationale strategi Veje til beeredygtig turismevaekst,
2024. Formalet er at koordinere turismefremmmende indsatser, der under-
stgtter en beaeredygtig samfundsudvikling. Med Veje til baeredygtig turis-
meveekst er ambitionen, at Danmark skal indfri sit potentiale for at blive en
af verdens mest baeredygtige turismedestinationer.

[ ] |
VISION: Turismen skal styrke dansk gkonomi og det
danske samfund gennem en miljgmaessig, skono-
misk og socialt baeredygtig vaekst, der skaber veerdi

for borgere, turister og lokalsamfund.

Kilde: Veje til baeredygtig turismevaekst, 2024
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Malet er at styrke den danske gkonomi og det danske samfund til gavn
for bade borgere, turister og lokalsamfund. Dette sker gennem en udvik-
ling af dansk turisme, der har fokus pa gkonomisk, social og miljgmaessig
beeredygtighed. @konomisk baeredygtighed handler om at tiltraekke flere
turister med et stgrre forbrug i Danmark, mens social baeredygtighed fo-
kuserer pa at sikre tilfredse turister, borgere og medarbejdere.

Endelig handler miljgmaessig baeredygtighed om at implementere grgn-
ne lgsninger med mindre miljg- og klimaaftryk. | de seneste ar har turis-
men vaeret et vaeksternverv med betydelig indvirkning pa samfundets
udvikling. Turismen medfgrer arbejdspladser, servicetilbud og oplevelser,
som bidrager til social ssammenhaengskraft samt gkonomisk aktivitet.
Dette skaber byer og landdistrikter, der er attraktive bade som bosaet-
ningssteder og som rejsemal aret rundt. Turismen skal derfor stgtte den
samlede veerdikeede gennem erhvervs-, kultur-, storby-, kyst- og naturtu-
risme og sikre, at gkonomisk aktivitet gar hand i hand med klima og mil-
johensyn samt lokale og samfundsmaessige interesser. Dette forudsaetter,
at udviklingen baseres pa stedbundne potentialer og tveergdende sam-
arbejder, sa investeringer understgtter en generel samfundsudvikling til
gavn for bade lokale, erhvervslivet, miljget og turister.



VEJE TIL BAREDYGTIG TURISMEVZAEKST P

Nedenstdende pejlemeerker og indikatorer
stammer fra den nationale strategi for baere- Veje til
. . . . . bezeredygtig
dygtig veekst i dansk turisme, som blev udgivet i turismevéekst

oktober 2024 af By-, Land, og Kirkeministeriet. e ,l

PEJLEMARKER INDIKATORER

Flere turister med et stgrre Turissneomsaetningen i Danmark skal na 200 mia. kr.
turismeforbrug i Danmark.
Dansk turisme skal runde 74 mio. overnatninger.

Antallet af overnatninger uden for hgjseesonen (juli og august) skal udggre 70 pct. af overnatninger i 2030.

Tilfredse turister, borgere og Danmark skal ligge i top 3 blandt landene i Nordeuropa, nar det geelder de udenlandske turisters overordnede
medarbejdere. tilfredshed med ferieoplevelsen i landet.

80 pct. af danskerne skal opfatte turismens betydning som positiv for det danske samfund.
Mindst 80 pct. af medarbejderne i turismneerhvervet skal veere tilfredse med deres job som helhed.
Grgnne og baeredygtige lgs- Alle offentlige turismeorganisationer skal veere baeredygtighedscertificeret.
ninger med mindre miljs- og

klimaftryk. 70 pct. af alle overnatningssteder og forlystelsesparker i Danmark skal veere baeredygtighedscertificerede.

Danmark skal ligge nummer 1 blandt landene i Nordeuropa i forhold til turisternes vurdering af landet som et
miljgvenligt rejsemal.

Kilde: Veje til baeredygtig turismevaekst
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TURISME PA AGENDAEN

Turisme er et erhveryv, der bidrager positivt til kommunernes gkonomi
og antallet af arbejdspladser, og som understgtter kultur, shopping
og spisesteder, sa disse steder er med til at ggre omradet til et attrak-
tivt sted at bo. Turisme spiller en vaesentlig rolle for udvikling af kom-
munen og bgr indga i den fysiske planlaegning og vaere et malrettet
udviklingsomrade.

Det er ambitionen, at turisme skal indtaenkes langt mere i kormmunernes
planlzegning end i dag. Arbejdet med udviklingsplanen for hele Jyllands
Ostkyst har en grundtanke om, at turisme integreres i alle planer med sa-
vel erhvervsudvikling som fysiske anlaeg. Dette vil vaere relevant, uanset
om det gaelder udviklingsplaner, visionsplaner, mobilitetsplaner, kommu-
neplaner eller andre relevante planlaegningsveerktgjer, der arbejdes med
i kommunerne. At teenke turisme ind i alle planer vil gge de oplevelses-
maessige kvaliteter til glaede for bade borgere og turister og understgtte
de virksomheder, der leverer oplevelser til borgere og gaester.

For at sikre at turisme bliver en naturlig del af den kommunale planlaeg-
ning, bar turisme indarbejdes i den strategiske planlaeagning, saledes at
turismen kan bidrage positivt til et aktivt handelsmiljg, til gavn for bade
turister og borgere. Ligeledes vil det veere relevant at afklare interesse for,
at rekreative tiltag kan teenkes ind i nogle af de nye naturprojekter, som
Grgn Trepart affgder.

Kommunerne har en seerlig rolle i at skabe bedre udviklingsmuligheder
for turismen igennem den fysiske planleegning. Planleegning for turisme
er ikke en skal-opgave i det officielle planhierarki, men hvis kormmunen
eller turismeerhvervet gnsker at skabe turismeudvikling indenfor eksem-
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pelvis kystnaerhedszonen, vil planmyndighederne oftest stille krav om en
god planmaessig begrundelse.

Udviklingsplan Jyllands Jstkyst samler alle kommmunerne omkring plan-
laegning for turismens udvikling og kombinerer dette med destinationer-
nes skarpe faglige blik for, hvad der driver markedsudviklingen, saledes
at man i feellesskab kan seette vision, ambition og retning for turismens
udvikling,

Arbejdet med Udviklingsplan Jyllands @stkyst, samt de strategisk-fysiske
udviklingsplaner for kraftcentre og staerke feriesteder, kan efterfglgen-
de spille ind i den kommmunale planleegning som rammeveerktgj. Bade
igennem planstrategiens mal og ambitioner for den enkelte kommmune,
men ogsa ind i de sasmmenhaengende turismepolitiske overvejelser, plan-
lovens §5b, som giver kommmunerne mulighed for at identificere en god
planmeaessig begrundelse for turismens udvikling. Udviklingsplanen bliver
saledes et bindeled, bade pa tvaers af hele geografien, imellem kommuner
og destinationer, men ogsa pa tveers af den kommunale planlaegning og
de gvrige kommunale fagomrader, saledes at hvis alle husker at indteenke
turismeperspektivet, sa kan alle medvirke til at skabe grundlag for en bas-
redygtig turismeudvikling. Dermed bliver udviklingsplanerne et bidrag
til det officielle plansystem, som kan rumme flere nuancer, teenke mere
tvaergaende og skabe et planlaagningsrum for udvikling af turismen.

For at sikre de mange perspektiver er udviklingsplanen udarbejdet med
inddragelse af de involverede kommuners ledelser og administrationer og
fra turismefaglige eksperter fra destinationsselskaber, interesseorganisati-
oner, VisitDenmark og Dansk Kyst- og Naturturisme.
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Jyllands @stkyst er noget ganske

saerligt og muligvis det mest varierede
turismeomrade i Danmark. Geografien
udgor en mosaik af enestaende natur- og
kulturoplevelser, som er godt forbundet
pa tveers af by, land og kyst. | det fglgende
sammenfattes hovedpointerne fra det
analytiske afsaet i et kortfattet resumé.
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Jyllands @stkyst (2023)

15,8 MIO.

De kommercielle overnatninger pa
Jyllands @stkyst udgaer 25 % af de
samlede kommercielle overnatninger i
Danmark. Opggrelsen er baseret pa de
23 kommuner, der er en del af destina-
tionssamarbejder.

Jyllands @stkyst (2022)

38,9 MIA.

Turismeforbruget pa Jyllands @stkyst
udggr 25 % af det samlede turisme-
forbrug i Danmark. Opggrelsen er
baseret pa de 23 kommuner, der er en
del af destinationssamarbejder.

Jyllands @stkyst

1.100 KR.

Region Syddanmark

1.100 KR.

Region Midtjylland

1.350 KR.

Region Nordjylland

Jyllands @stkyst (2022)

37.994

De turismeskabte jobs udggr pa
Jyllands @stkyst 26 % af de samlede
turismeskabte jobs i Danmark. Opga-
relsen er baseret pa de 23 kormmuner,
der er en del af destinationssamarbej-
der.
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Kilder: Turismens @konomiske betydning (2022), Turisternes Dggnforbrug (2022)



Areal / km?

16.584

iAlids

1.958.063

Kilder: Danmarks Statistik (2024M12), Byen Danmark,

Destinationsselskaber

3

, Danmarks Idreetsforbund (2019), Naturkapitalindeks (2020)

Kobstaeder

26 25

Kommuner

¥

Vandstraekning / km.

3.247

Fordelt mellem 2142 km kystlinje og 1105 km sg-
og vandlgbsstraekning (Vandlg raekninger med
roleengde pa mere end 10 km)

Skov- og naturareal

26 %

Fordelt mellem 16,39 % skov og 9,95 % s@, eng,
mose, hede og overdrev.
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Turismeforbrug

MIA. KR. MIA. KR. MIA. KR. PROCENT
Kommercielle Endagsbesgg og
overnatninger ikke-kommercielle

overnatninger

KOMMERCIEL OVERNATNING FORDELT PA FORSKELLIGE OVERNATNINGSTYPER I MIO. KR.:

in fn S e A AN A A A

Hotel/ferie Hotel/forretning Feriecenter Camping Vandrehjem Lystbadehavne Lejet ferichus Lejet helarshus Festival Krydstogt
5.875 4.693 1.762 2.693 407 415 5.227 1.647 23 91

Data der fremgar af denne side er opgjort pa bag-
grund af antallet i de 23 kommuner, som er en de
af destinationsselskaberne i geografien
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UNESCO UNESCO-tentativliste

Fordelt mellemn UNESCO Verdensarv: 4, UNESCO Verdensarv LEGOLAND® ikke medregnet
UNESCO Lzerende Byer: 10g UNESCO
Kreative Byer: 2 og UNESCO
Immateriel kulturarv: 1
=4
N N
Fjorde Naturparker Danmarks Naturkanon

10 5 (1) 5

Fjorde over 10 km: Limfjorden, Mariager
Fjord, Randers Fjord, Horsens Fjord,
Vejle Fjord, Kolding Fjord, Haderslev

Fjord, Als Fjord, Aabenraa Fjord og
Flensborg Fjord

park Nordals, Naturpark Svanegrund
samt (Pilotnaturpark Gurdenden)

Kilder: Attraktionslisten (2023), Danmarks Nationalparker, Danmarks Naturkanon, Danske Naturparker,
Friluftsradet, Naturnationalparker, UNESCO pa Danmarkskortet, UNESCO tentativliste

Naturpark Flyndersg, Naturpark Ran- Lille Vildmose, Skagen og Rabjerg Mile,
ders Fjord, Naturpark Lillebzelt, Natur- Jernhatten og Mols Bjerge, Gudenaens
og Skjernaens kilder og Trelde Naes

L1 o

O

Museer

67

Blandt top 300 attraktioner

Nationalparker

Nationalpark Mols Bjerge

Oplevelsesparker

Blandt top 300 attraktioner.

Naturnationalparker

&

Naturnationalpark Fussingg, Naturna-
tionalpark Kompedal, Naturnational-
park Mols Bjerge og Naturnationalpark
Laesg Klitplantage
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ANALYTISK AFSAT

TURISMEN PA JYLLANDS @STKYST

| forbindelse med udarbejdelse af det analytiske afsaet for Baeredygtig
turismeudvikling af Jyllands @stkyst er der udarbejdet TURISMENS
DBKONOMISKE BETYDNING 2022 for 'Destination Jyllands @stkyst’. De
vaesentligste pointer er:

Turisterne pa Jyllands @stkyst havde et forbrug pa 38,9 mia. kr. i 2022.
Det er en stigning pa 4,7 mia. kr. eller 139 % sammenlignet med 2019.
De forelgbige tal for 2023 indikerer en yderligere stigning pa 1,7 mia. kr.
i 2023.

Turismeforbruget pa Jyllands @stkyst stod for 46,4 % af det samlede tu-
rismneforbrug for Region Midtjylland, Nordjylland og Syddanmark sam-
menlagt. | alt udgjorde turismeforbruget 1,7 % af det samlede udbud af
varer og tjenesteydelser i geografien i 2022, hvilket er lavere end turis-
mens andel af det samlede udbud i Danmark, der udgjorde 2,0 %.

De danske turister stod for 64 %, eller 24,8 mia. kr., af det samlede for-
brug, mens de udenlandske turister tegnede sig for de resterende 14,0
mia. kr. eller 36 % i 2022. Heraf var Tyskland det stgrste udenlandske
marked i 2022 med et forbrug pa 3,6 mia kr inden for kommercielle/
betalte overnatningsformer.

Ferieturismen fyldte mest i Jyllands @stkyst og stod for 75 % af det sam-
lede turismeforbrug, hvor de danske turister bidrog med 17,1 mia. kr. og
de udenlandske turister med 12,1 mia. kr. i 2022. Forretningsturismen
stod for de resterende 25 % af turismeforbruget, hvor isser de danske tu-
rister havde et hgjt turismeforbrug pa 7,7 mia. kr. eller 80 % af det sam-
lede forretningsforbrug.

Iseer endagsbesggende turister (ferie og forretning) og hotelgaester (fe-
rie og forretning) havde betydning for turismeforbruget i Jyllands @st-
kyst i 2022. Endagsturisterne tegnede sig for 27 % eller 10,5 mia. kr. og
turister pa hotel for 27 %, nemlig 10,6 mia. kr. af det samlede forbrug.

Turismen skabte over 19 mia. kr. i veerditilveekst i Jyllands @stkyst i 2022
og udgjorde 2,7 % af den samlede veerditilvaekst i geografien. Dette var
dog under niveauet for landet som helhed (3 %). Effekten af én mio. kr.
i turismeforbruget gav pa Jyllands @stkyst anledning til 500.000 kr. i
veerditilvaekst, inklusive afledte effekter.

Jyllands @stkyst meerkede en lille stigning i sengekapaciteten pa 29 % i
2023 sammenlignet med 2019. Antallet af virksomheder steg med 59 %
i 2023 sammenlignet med 2019.

Antallet af overnatninger pa Jyllands @stkyst i 2023 var 159 mio., hvilket
er et fald pa 3,8 % sammenlignet med 2022, ssmmenlignet med 2019
er der tale om en stigning pa 10,9 %. Hoteller (ferie og forretning) havde
4.5 mio. overnatninger, feriehuse tegnede sig for 4,3 mio og camping-
pladser 4,2 mio. og stod tilsammen for stgrstedelen af overnatningerne
i geografien i 2023.

Der blevi alt foretaget 15,8 mio. overnatninger pa Jyllands @stkyst i 2023,
hvor 60 % stammede fra danske turister og de resterende 40 % fra
udenlandske turister. Den negative udvikling pa 3,8 % i overnatninger
skyldes et fald i de danske overnatninger pa 7 %, mens udenlandske
overnatninger var steget med 16 %. Sammenlignet med 2019 er der
tale om stigning i danske overnatninger pa 9,7 % og udenlandske 13 %.
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ANALYTISK AFSAT

SAMMENFATNING AF ANALYTISK AFSZAT

Jyllands @stkyst er en sammensat mosaik af byer, natur og kultur. Den
store variation i natur- og kulturoplevelser, de historiske kgbstaeder og
maritime kystbyer samt det veludbyggede infrastrukturnetveaerk ken-
detegner Jyllands @stkyst. Geografien tilbyder en bred vifte af turis-
meoplevelser, services og produkter, som tiltraekker erhvervsturister,
kultur- og storbyturister samt kyst- og naturturister. De forskellige
omrader i geografien rummer stzerke kernefortzellinger og en stor va-
riation i ferie- og overnatningsmuligheder, attraktioner og oplevelses-
produkter, der spaender pa tvaers af destinationerne. Samlet set udger
dette styrken ved Jyllands @stkyst, som har potentiale til at styrke sin
position bade nationalt og internationalt og dermed skabe vaekst i tu-
rismeerhvervet. Denne vaekst skal understgtte udviklingen af Jyllands
Dstkyst pa skonomisk, socialt og miljgmaessigt plan.

Turismen er Danmarks fjerdestgrste eksporterhverv og spiller en vigtig rolle
pa Jyllands @stkyst med betydelige gkonomiske og beskaeftigelsesmaes-
sige bidrag bade kommunalt, regionalt og nationalt. Turismen pa Jyllands
@stkyst udggr cirka en fjerdedel af den samlede turissmeomsaetning i Dan-
mark, en fjerdedel af overnatningerne, en fjerdedel af de turismeskabte
jobs, og knap en tredjedel af de 300 stgrste attraktioner ligger her. Turismen
har ogsa en veesentlig indvirkning pa den lokale samfundsgkonomi, idet tu-
rismeerhvervet bidrager med kommunale skatteindteegter pa mellem 3 %
og 7 %. Den skaber stedbundne jobs, inkluderer unge, studerende og mar-
ginaliseret arbejdskraft og bidrager til staerke lokalsamfund.

Jyllands @stkyst udggr omkring en tredjedel af Danmarks areal og er ken-

detegnet ved de mange fjorde, der med vandlgb straekker sig langt ind i
landet. Kyststraekningen udggr omkring to tredjedele af den samlede
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vandstraekning, mens resten bestar af sg- og vandlgbsstraekninger* Na-
turen er varieret og omfatter bade Danmarks leengste a og fjord, hgjeste
punkt samt landets stgrste overdrev, vandreklit, hgjmose og skovomrade.
Samlet daekker natur- og skovomrader 26 % af geografiens areal. Udbuddet
af naturoplevelser, bade til vands og til lands, er derfor bredt pa tveers af
geografien. Kulturarven er ligeledes mangfoldig. Vikingespor, herregards-
landskaber og industriarv preeger kulturlandskabet, der ogsa rummer fire
steder optaget pa UNESCOs verdensarvsliste.

Foruden Danmarks naeststgrste by, Aarhus, rummer Jyllands @stkyst 25
kgbsteeder, hvoraf flere findes langs kysten. Udover kgbstaederne findes
mange kystbyer, og den kystnaere placering har resulteret i et stort antal
lystbadehavne. De stgrste byer er godt forbundet via bade motorvejs- og
jernbanenet. Geografien har fem lufthavne, hvoraf fire tiloyder internatio-
nale ruter. Dertil kommer faergehavne — to med udlandsruter og fire med
krydstogtsanlgb. Den bla og grgnne rekreative infrastruktur, med bl.a. Haer-
vejen, @stkystruten og Gudenaen, binder geografien sammen og sikrer til-
gaengelighed for vandre-, cykel-, kajak- og kanoture mellem natur, kultur
og bymiljger. Jyllands @stkyst er sdledes godt forbundet bade internt og pa
tveers af landegraenser. Denne steerke udgangsposition danner grundlag
for ambitionen om at gge turismens betydning lokalt og nationalt, sa JyI-
lands @stkyst med sin mangfoldighed af turismeprodukter bliver en central
del af udviklingen.

Pa modstdende side ses de seks styrkepositioner, som er konklusionen pa
analysen. Disse udfoldes i det fglgende afsnit.

* Sg- og vandlgbsstraekninger deekker over streekninger med roleengder pa > 10 km.



KAPACITET OG UDNYTTELSE

Jyllands @stkyst rummmer en veludbygget turismeinfrastruktur, der un-
derstgtter heldrsturisme og tiltreekker forskellige typer af turister. Styr-
ken findes i variationen i produktet og den uudnyttede kapacitet.

NATUR OG LANDSKAB
Jyllands @stkyst rummer enestaende naturoplevelser, hvor styrken
findes i variationen af og tilgeengeligheden til naturen.

K@BSTZADER OG KYSTBYER

Jyllands @stkysts kgbstaeder og kystbyer udggr et steerkt fundament for
geografiens turismemeaessige tiltrackningskraft og understgtter helars-
turisme med deres unikke karakter.

KULTUR OG ATTRAKTIONER

Jyllands @stkyst rummer en mangfoldig kultur med kulturarviverdens-
klasse, kvalitetsattraktioner og et levende kulturliv. Denne styrke skaber
grundlaget for en steerk kulturidentitet.

INFRASTRUKTUR OG ADGANG

Jyllands @stkyst er godt forbundet, og de forskellige forbindelser udggr
en styrke, der understgtter en effektivsammenhasng bade internt i geo-
grafien og pa tveers af nationale greenser.

STORBY- OG ERHVERVSTURISME

Jyllands @stkyst tilbyder storbyturisme i Aarhus og Aalborg, og sam-
men med Trekantomradet udggr disse byer Jyllands @stkysts kraftcen-
tre for erhvervsturisme.

lllustration Sammenfatning af styrkepositioner for Jyllands @stkyst
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KAPACITET OG UDNYTTELSE

Jyllands @stkyst rummer varierede turismeprodukter og en veludbygget
turismeinfrastruktur, hvor styrken saerligt findes i

>

Bred vifte af turismeprodukter: Det store og varierede udbud af tu-
rismeprodukter imgdekommer bade erhvervs-, kultur- og storby- samt
kyst- og naturturister. Samtidig imgdekommer sammensastningen
fremgangen i multidimensionale rejsemgnstre, hvor forskellige typer af
oplevelser gnskes kombineret under samme rejse. Dette varierede ud-
bud af turismeprodukter danner et solidt grundlag for heldrsturisme,
der bidrager til levedygtige lokalsamfund.

Vaekst i overnatningskapacitet: Overnatningskapaciteten er steget
med 2,8 % fra 2019 til 2023. Den ggede overnatningskapacitet vidner om
en generel vaekst, som vil kunne styrkes yderligere ved en gget koordi-
neret indsats mellem offentlige og private investeringer. En yderligere
vaekst i kapacitet kan ske gennem transformation af eksisterende byg-
ningsmasse til turistformal samt etablering af ny kapacitet med fokus
pa ansvarlig arealforvaltning og minimering af ressourceforbrug.
Ledig kapacitet: Selvom der er overnatning og omsastning, er udnyt-
telsen af kapaciteten pa Jyllands @stkyst svagere end pa landsplan.
Turismeforbruget i 2022 var 38,8 mia. kr,, hvilket afslgrer udfordringer
i kapacitetsudnyttelsen. Udviklingen i kommercielle overnatninger er
faldet med -3,8 % fra 2022 til 2023, og samtidig ligger Jyllands @stkyst
under landsgennemsnittet med 59 % kommercielle overnatninger mod
64 % nationalt. Specielt inden for feriehusudlejning ligger Jyllands @st-
kyst under landsgennemsnittet bade i fordeling (13 % mod 18 %) og i
udlejningsgrad (11,5 % mod 14,4 %). Der er et stort potentiale i at udnytte
den eksisterende kapacitet bedre, herunder et kvalitetslgft, der kan styr-
ke omradets tiltreekningskraft og @ge beleegningsgraden.
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NATUR OG LANDSKAB

Jyllands @stkyst rummer varierede landskabs- og naturoplevelser — bade

til lands og til vands — og udggr en styrkeposition ved:

» Unikke naturoplevelser: Jyllands @stkyst rummer bla. Danmarks
leengste a og fjord, starste overdrev, hgjmose, indlandshede og vand-
reklit samt hgjeste punkt. Geografien er ogsa kendetegnet ved stgrre
skovomrader, som deekker naesten 17 %. Naturoplevelser kan styrkes
gennem rekreative forbindelser, faciliteter og formidling. Udviklingen
bgr koncentreres om omrader med hgj oplevelsesvaerdi og i forbindelse
med naturgenopretning. Malet er at benytte og beskytte naturen, som
er en knap ressource, men med stor attraktionsveerdi. Planlaegning af
rekreative tiltag skal derfor ske med omtanke. Der er et aktuelt poten-
tiale for at styrke naturoplevelserne ved at sammmentaenke rekreative til-
tag med etablering af naturomrader og klima- og kysttilpasning, hvilket
vil gavne bade turister, lokalsamfund og miljget.

» Korte afstande og stor tilgeengelighed: Koncentrationen af byer og
natur pa Jyllands @stkyst medvirker til, at afstandene herimellem er re-
lativt korte. Flere af byerne, szerligt kgbstaederne, ligger i naturskgnne
omgivelser, som historisk har veeret afhaengige af vandveje eller stgrre
handelsruter som Heervejen, der gar gennem unikke naturomrader. Po-
tentialet for at styrke denne sammenhaeng er stort, isser gennem rekre-
ative forbindelser og planlaegning af greanne og bla korridorer.

» Varieret og sarbart vandlandskab: Geografien er kendetegnet ved
mange fjorde, milde kyster og vandlgb, som giver varierede muligheder
for aktiviteter pa og i vandet. Kysten udggr to tredjedele af den samlede
vandstaekning, mens resten bestar af leengere sg- og algbstraskninger.
Vandkvaliteten er darlig i store dele af geografien, iszer i fjordene, og
samtidig er kystomrader og -byer samt lavtliggende omrader udsatte
over for havvands- og grundvandsstigninger samt gget nedbgr. Naturomrade (Nationalpark, Naturnationalpark, Naturpark, Pilotnaturpark, Danmarks Naturkanon)

Illustration Natur og landskab
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K@BSTZADER OG KYSTBYER

Jyllands @stkyst rummer bade kgbsteeder og kystbyer, som udggr en styr-

ke ved:

» Levende byer aret rundt: De mange stgrre byer, herunder kgbstaeder-
ne, har et steerkt heldrsliv med levende bymiljger aret rundt, hvilket er
et fundament for bade helars- og endagsturisme. 27 % af det samlede
forbrug pa Jyllands @stkyst i 2022 stammer fra endagsturisme, hvilket
vidner om byernes betydning. 81 % af overnatningerne sker fra april til
oktober, hvilket koncentrerer turisternes forbrug i detailhandlen og pa
restauranter og attraktioner i denne periode. Turisternes forbrug er af
stor samfundsmeaessig betydning, da det understgtter opretholdelse af
detailhandel og kulturtilbud og skaber levedygtige byer med attrakti-
ve bosaetningsmuligheder, arbejdspladser og infrastruktur til gavn for
bade turister og lokale.

» Historiske og arkitektoniske oplevelser: Kgbstaederne rummer velbe-
varede bymidter, torve og kulturmiljger, som skaber autentiske oplevel-
ser og er attraktive som turismeprodukt. De steerke lokale forteellinger
og identiteter er vigtige brikker i Danmarks historie. Mange kglbstaeder
ligger ved kysten, da middelalderens handelsruter fulgte vandvejene.
Deres seeregne fortaellinger udggr et steerkt turismeprodukt, men krae-
ver investeringer i byliv og kvalitet, som fremmer gkonomisk aktivitet.

» Unik kombination af byer: Jyllands @stkyst er praeget af badde kglbstae-
der og kystbyer, som styrker geografiens turissmmemaessige tiltraeknings-
kraft. Kgbstaederne byder pa byliv med handel, gastronomi og kultur
hele aret, mens kystbyerne har saesonbetonede tiloud med havnemil-
joer og kystaktiviteter. Begge typer af byer tiltreekker bade danske og
internationale gaester. 64 % af turismeforbruget kommer fra danske tu-
rister, men det er iszer veerdifuldt at tiltreekke udenlandske gaester, da
de oftere bliver laengere og bruger flere penge lokalt.
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KULTUR OG ATTRAKTIONER

Den kulturelle identitet for Jyllands @stkyst bygger pa et bredt udbud af

kulturattraktioner, kulturarv og kulturevents. Styrken findes i

» Enestaende kulturarv: Kulturarven vidner om vikingernes spor, dyrk-
ningslandskabets udvikling, kampene for feedrelandet og industrialise-
ringens aftryk. Den steerke kulturhistorie er forankret i landskabet og
kommer til udtryk bl.a. gennem vikingeborgene Aggersborg og Fyrkat,
som er to af fire UNESCO Verdensarvssteder i geografien, Haervejen,
som handelsruten pa den jyske hgjderyg, og Dybbgl Banke, der er nati-
onale symboler for Danmarks greensedragning. Kulturarvsudbud giver
mulighed for at fremme stedbundne kvaliteter og styrke omraders at-
traktionskraft, men kraever koordinerede investeringer og fornyelse af
formidlingen for at fastholde attraktionsvaerdi.

» Hgj koncentration af kulturattraktioner: Jyllands @stkyst byder pa et
rigt udvalg af kulturattraktioner for hele familien, sasom museer, galleri-
er og forlystelsesparker samt et levende kulturliv med markeder, events
og festivaler. Af de 300 stgrste danske attraktioner ligger 90 i geografi-
en. Forbruget i kategorien 'Kultur og forlystelser’ er pa landsplan 7 mia.
kr. og pa Jyllands @stkyst 1,8 mia., svarende til 26 % af forbruget i landet
som helhed. Det indikerer, at attraktionerne pa Jyllands @stkyst ikke ud-
nytter deres potentiale fuldt ud.

» Kulturtilbud aret rundt: De mange byer sikrer kulturtilbud aret rundt,
som kan forleenge turismesaesonen. Det kreever dog fokus pa kommer-
cielle aktiviteter og hgj kvalitet i bade produkt og service. Kulturtilbud-
dene kan fungere som treekplastre for bade nationale og internatio-
nale gaester og dermed gge omsaetningen til gavn for lokalsamfund,
turismeerhverv og kulturaktgrer. Samtidig kan steerke samarbejder og
malrettede investeringer styrke synlighed, lokal stolthed og langsigtet
veerdiskabelse mellem kultur, lokalsamfund og turisme.
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Attraktion
Museum
Zoologiskhave
Dark Sky
Domkirke
Industrikultur
Slotte og herregarde
UNESCO Verdensarv
UNESCO Verdensary, tg
UNESCO Creative City
UNESCO Learning City
UNESCO Immateriel kulturarv

Musikfestival

Michelin restaurant

Attraktioner og museer med over 200.000 besggende arligt.

Illustration Kultur og attraktioner
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INFRASTRUKTUR OG ADGANG

Jyllands @stkyst har steerke infrastrukturelle forbindelser og knudepunk-

ter, hvilket udggr en styrke ved:

» Teet og sammenhaengende netvaerk: Jyllands @stkyst er godt for-
bundet bade internt og pa tveers af landegraenser via motorvejs- og
jernbanenetvaerk. De stgrre byer fungerer som knudepunkter og sikrer
forbindelser mellem by og land samt pa tveers af geografien. De korte
afstande fra knudepunkterne til bade landomraderne og kysten sikrer
en sammenhaengskraft mellem kultur- og naturoplevelser, faciliteter
og tilbud. Jyllands @stkyst er ogsa forbundet til udlandet via lufthavne
samt feerge- og krydstogtforbindelser, hvilket styrker tilgeengeligheden
og forbindelserne.

» Grundlag for grgn omstilling: Jernbanenetveerket sikrer offentlig
transport og skaber beveegelighed mellem kgbsteederne, hvilket er
grundlag for udviklingen af grgnnere transportformer for turister. Den
gvrige offentlige transport mellem byerne og landdistrikterne udggr en
udfordring, isser hvad angar den sakaldte "last mile”. Ved at styrke of-
fentlig transport kan brugen af grgnne transportformer fremmes, isaer
mellem trafikale knudepunkter og turistdestinationer.

» Staerk rekreativ infrastruktur: Den rekreative infrastruktur er vigtig
for geografiens tiltraeskningskraft. Flere ruter, som Haervejen, Gendarm-
stien og Traekstien, formidler kulturel arv, og dette potentiale ses ogsa
i banestier, der skildrer Danmarks industrielle historie. Den nationale
cykelrute @stkysten binder geografien sammen langs kysten. Den bla
infrastruktur er en styrke, hvor fijorde og der forbinder indlandskom-
muner med kysten, og lystbadehavne udggr knudepunkter i den bla
rekreative infrastruktur. Tveerkommunalt samarbejde omkring ruterne
kunne styrkes, og certificering af ruterne er et kvalitetsstempel og gger
turismens tiltraekningskraft.
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STORBY- OG ERHVERVSTURISME

Aarhus og Aalborg er storbyer og er sasmmmen med Trekantomradet, Hor-

sens og Sgnderborg drivkraefter for erhvervsturisme. Styrken udggres ved:

» Kapacitet for erhvervsturisme: Jyllands @stkyst har med Aalborg,
Aarhus og Trekantomradet kapacitet for erhvervsturisme. | de tre om-
rader er det blandt andet de anerkendte vidensmiljger, som ggr dem
til naturlige omdrejningspunkter for netveerksmgder, konferencer og
erhvervsrejser. Erhvervsturismen udggr 9,7 mia. kr. af turismeforbruget
pa Jyllands @stkyst, svarende til 25 %. Aarhus star for 2,6 mia. kr., Aalborg
for 1,3 mia. kr. og en koncentration, der bestar af byerne Vejle, Kolding,
Fredericia og Billund i Destination Trekantomradet for 2,3 mia. kr. | disse
omrader udggr erhvervsturisme over 30 % af forbruget. Erhvervsturis-
mens forbrug stammer primeaert fra det danske marked, der udggr 80
%. Det er ufleksibelt og risikabelt, og dansk forbrug skaber mindre sam-
fundsveerdi end udenlansk forbrug. Der bgr etableres et taettere sam-
arbejde mellem de tre omrader for at fokusere pa det internationale
marked og styrke erhvervsturismen.

» Steerk geografisk daekning og tilgeengelighed: Omraderne daekker
Nord, Midt og Syd pa Jyllands @stkyst og danner en sammenhasngende
akse for erhvervsturisme. De er godt forbundet via motorveje, jernbaner
og lufthavne, hvilket giver nem adgang nationalt og internationalt.

» Dynamo for heldrsturisme: Storby- og erhvervsturister er attraktive pa
grund af deres hgje forbrug pa overnatning, deres bidrag til levende
byer samt deres evne til at sprede gaesterne pa flere ugedage og uden-
for hgjssesonen. Deres dggnforbrug er betydeligt hgjere end kyst- og
naturturisters. Storbyturisters dggnforbrug er 1700 DKK (danske) og
2100 DKK (udenlandske). Erhvervsturister bruger 3300 DKK (udenland-
ske) og 2.300 DKK (danske). Storby- og erhvervsturismen fungerer som
dynamoer for helarsturismen.

©  Dynamoer for storby- og erhvervsturisme
& Lufthavn
- \ejforbindelser

Illustration Storby- og erhvervsturisme
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Udviklingspotentialet for baeredygtig
turisme pa Jyllands @stkyst er stort,
og ambitionerne er tilsvarende hgje.
Frem mod 2030 skal geografien
udvikles med fokus pa gskonomiske,
sociale og miljgmaessige perspektiver.
| det felgende praesenteres vision,
udviklingsprincipper, mal og
malepunkter, som samlet beskriver
udviklingen for Jyllands @stkyst.
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JYLLANDS @STKYST

VISION
2030

Turismen pa Jyllands @stkyst
er i balance med lokale

natur- og kulturvaerdier og
bidrager til skonomisk vaekst,
arbejdspladser, livskvalitet og
levende lokalsamfund.




STRATEGI

MAL OG MALEPUNKTER

TURISMEN SKABER
BKONOMISK VAEKST

Turismen skaber gko-
nomisk vaekst i turisme-
erhverv og andre bran-
cher. Jyllands @stkyst
arbejder pa at udggre en
sammenhangende og
konkurrencedygtig de-
stination i bade dansk og
international turisme.

| 2030 spiller turismen
pa Jyllands @stkyst en
vaesentlig national rolle
med:
» 30 % af det nationale
turismeforbrug.
30 % af det nationa-
le antal turismeover-
natninger.
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TURISMEN BIDRAGER
TIL BAREDYGTIG
SAMFUNDSUDVIKLING

Turismens bidrag til sam-
fundsudvikling omhand-
ler arbejdspladser og
positiv udvikling i bosaet-
ning og levende lokal-
samfund i landdistrikter.

Turismens bidrag til bae-
redygtig samfundsudyvik-
ling males pa arsveerk og
inklusion af marginalise-
ret arbejdskraft.

| 2030 bidrager turismen

pa Jyllands @stkyst med:

» 30 % af de nationalt
skabte
veerk.
15 % i lgnnet beskaef-
tigelse efter Igntil-
skud og praktik.

turismears-

TURISMEN STYRKES
GENNEM SAMMEN-
HANGENDE
INVESTERINGER

Investeringer i turismen
er prioriteret i kommu-
nerne gennem  bud-
getter, ressourcer 09
plangrundlag.  Investe-
ringer tilgodeser bade
borgere og gaester og
finansieres i samarbejde
mellem kommuner og
private og filantropiske
investorer.

TURISMEN ER TYDELIG
| KOMMUNALE
STRATEGIER OG
FYSISKE PLANER

Turismeperspektiver  er
integreret i kommunale
planer og strategier. Det
geelder blandt andet by-
udvikling, landdistrikts-
udvikling og etablering af
klimasikring mm.

| 2030 er turisme en inte-
greret del af den kommu-
nale politik og planleeg-
ning og alle kommuner
har:

» Turismepolitisk rede-
ggrelse.

VI SAMARBEIJDER
KONSTRUKTIVT

Samarbejdet mellem
destinationsselskaber,
kommuner, aktgrer samt
private og offentlige in-
teressenter er steerkt og
driver i feellesskab udvik-
lingen af Jyllands @stkyst.

Det tveergaende samar-

bejde omfatter:

» Arligt turismesemi-
nar for Jyllands @st-
Kkyst.
| 2030 er der et
steerkt  kommunalt
samarbejde omkring
turismen pa Jyllands
@Dstkyst.
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KERNEUDFORDRINGER

Identifikation af geografiens styrkepositioner daek-
ker over en raekke kerneudfordringer, som skal
handteres for at sikre beeredygtig udvikling af turis-
me pa Jyllands @stkyst. De fem kerneudfordringer
er geeldende for geografien som helhed og afspej-
les i strategiens mal og malepunkter. Der vil vaere
lokale variationer pa tveers af geografien, hvilket be-

tyder, at de naevnte kerneudfordringer imgdekom-

mes med forskellig veegtning fra sted til sted.
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STRATEGISK RAMME

JYLLANDS @STKYST 2030

Jyllands @stkyst skal positioneres som en fremtraedende og stolt bae-
redygtig turismedestination. Jyllands @stkyst skal vaere en attraktiv
destination for nationale og internationale gaester og dermed give
et positivt bidrag til samfundsudviklingen ved at skabe gkonomisk
vaekst i turismesektoren samtidig med, at der skabes yderligere ar-
bejdspladser og balanceret brug af naturen.

Beeredygtig udvikling af turisme sigter mod, at Jyllands @stkyst skal blive
en fremtreedende turismedestination, der er et attraktivt rejsemal for na-
tionale og internationale gaester uanset rejsemotiv. Dermed vil turismen
give et positivt bidrag til ssmfundsudviklingen gennem gkonomisk vaekst
i turismeerhvery, transport, detailhandel, kultur og oplevelsestilbud og i
servicevirksomheder. Baeredygtig udvikling af turisme pa Jyllands @stkyst
omfatter hensyn i brugen af naturen, udvikling af omrader, udnyttelse af
eksisterende bygninger og arealer samt ansvarlig anvendelse af naturom-
rader som del af det samlede turismeudbud. Endelig omfatter baeredyg-
tig turismeudvikling forstaelse for og hensyn til levende lokalsamfund,
hvor blandt andet (rekreativ) infrastruktur, indkgbsmuligheder og lokale
jobs bidrager til at understgtte bosaetning i omradet.

Der er et steerkt vaekstpotentiale i at koncentrere planleegning og ef-
terfglgende investeringer i at udnytte de styrker, der allerede findes og
ivaerksaette indsatser, der malrettet kan imgdekomme de barrierer, der
ville kunne hindre veekst og udvikling. Derfor skal Udviklingsplan Jyllands
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Ostkyst tage afseet i de seks identificerede styrkepositioner og tage hgjde
for de fem kerneudfordringer, som den forudgaende analyse fremhaever.
Bade styrkepositioner og kerneudfordringer har forskellig veegt og betyd-
ning fra sted til sted, ligesom de initiativer, der skal iveerksaettes, vil variere
fra destination til destination og fra kommune til kommune.

Den baeredygtige udvikling skal ske i et teet samarbejde mellem desti-
nationer, kommuner, offentlige og private aktgrer samt geester og lokale
borgere. Sammen skal offentlige og private aktgrer drive udviklingen mod
faelles mal, hvor hensynet til baeredygtighed gar hand i hand med fremme
af samfundsudvikling pa tveers af by, land og kyst.

Dette integrerede samarbejde skal sikre, at turismeudyviklingen aktivt bi-
drager til en styrket samfundsmaessig sammenhaengskraft pa tveers af ge-
ografien. Turismeudviklingen af Jyllands @stkyst skal saledes skabe lang-
sigtede muligheder for bade Jyllands @stkyst, borgere og turister.

Turismeudviklingen og en gkonomiske veekst pa Jyllands @stkyst handler
derfor ikke alene om at skabe udvikling i turismmeerhvervet i form af at til-
treekke flere turister, men om udvikling af en hel geografi, der er attraktiv
at bosaette sig i og at besgge. Investeringerne skal viderefgre den positive
spiral og sikre en baeredygtige samfundsudvikling af Jyllands @stkyst frem
mod 2030.



STRATEGISK RAMME

UDVIKLINGSPRINCIPPER

Som en del af den strategiske ramme indgar de seks udviklingsprin-
cipper: Koncentrer udviklingen, benyt og beskyt, styrk lokale saerken-
der, gg kvaliteten, taenk i flere ssesoner og sammentaenk investerin-
ger.

De seks udviklingsprincipper er defineret af Dansk Kyst- og Naturturisme.
Principperne er retningsgivende for en baeredygtig udvikling, og der er
flere eksempler p3, at disse udviklingsprincipper har positiv betydning for
realisering af udviklingsplaner pa en made, der gavner forretningspoten-
tialet, destinationens tiltreekningskraft og samspil med lokalbefolkningen.

Udviklingsprincipperne er blevet til i en iterativ proces gennem
flere udviklingsplaner. Fgrste gang i forbindelse med den for-
ste turismeudviklingsplan UDVIKLINGSPLAN FOR VESTKYSTEN
(2018). Udviklingsprincipperne er efterfglgende benyttet i UD-
VIKLINGSPLAN SJZAELLAND OG @ERNE (2020) og UDVIKLINGS-
PLAN FYN OG GERNE (2023)

O © 06 & 0 O

KONCENTRER UDVIKLINGEN

BENYT OG BESKYT

STYRK LOKALE SARKENDER

@G KVALITETEN

TANK | FLERE SASONER

SAMMENTZANK INVESTERINGER
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KONCENTRER UDVIKLINGEN

Koncentrer udviklingen omkring
byer og steder med tiltreeknings-
kraft, kapacitet og rekreative kva-
liteter. Pa den made sikres kritisk
masse af overnattende geester og
dagsgeester. Udviklingsstederne
omfatter turismne-hotspots, fx kyst-
byer, der allerede har et stort antal
gaeester i hgjssesonen, centrale byer,
der rummer typiske oplevelsesba-
serede aktiviteter som events, re-
stauranter, overnatningskapacitet,
kulturtiloud og attraktive bymiljger,
samt naturomrader, der byder pa re-
kreative oplevelser som fx Haervejen
og Nationalpark Mols Bjerge, kultur-
arv, lokale fgdevarer eller cykelruter.
| denne sammenhaeng skal det sto-
re omfang af uudnyttet kapacitet
indteenkes, for her er mulighed for
at opbygge gget kritisk masse ved
bedre udnyttelse af eksisterende ka-
pacitet, der gger belaegningsgraden
og turismetaeetheden og gennem
investeringer i ny, markedsrelevant
kapacitet.
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CASE BILLUND

Billund er et fyrtarn for oplevelser og tiltreekker arligt mere end 2 mio. geester.
Med udgangspunkt i en staerk virksomhed, LEGO® (og efterfglgende LEGO-
LAND®) har omradet samlet nye spaendende virksomheder. Lalandia, WOW-
park, LEGO® House og andre har etableret sig i omradet og gjort en mindre
provinsby til et mekka for bgrnefamilier fra bade naer og fjern. Selvom Billund
ikke ligger ved vandet, tiltrackker den hgje koncentration af virksomheder og den

internationale lufthavn et stort antal turister til omradet.

CASE RINGBORGEN AGGERSBORG

Aggersborg er den stgrste af vikingetidens fem ringborge. | 2023 blev Aggersborg
officielt optaget pa UNESCOs verdensarvsliste. | de kommende ar vil der ske en
udvikling af omradet omkring Aggersborg og Aggersund, idet der bade ivaerk-
seettes en kommunal by- og omradefornyelse og et privat udviklingsprojekt med
blandt andet bytorv, parkeringspladser, busstoppesteder og lade- og tankstatio-
ner. En koncentreret udvikling omkring Aggersborg med fokus pa vikingetidens
kulturarv vil styrke hele omradet.

CASE DJURSLAND

Det centrale Djursland udvikles efter en plan, der tager udgangspunkt i malsast-
ningen om at udbrede effekten af det turismmemasssige kraftcenter, der allerede
er i omradet omkring Nimtofte, der rumnmer store attraktioner som Djurs Som-
merland og Lubker Golf og Spa Resort. Ambitionen er at udvikle omradet, sa det
ogsa er attraktivt uden for hgjseesonen. Derfor arbejdes der med at Igfte sam-
menhasngene og kvaliteten, at gge overnatningskapaciteten, at udvide ssesonen
og skabe nye udflugtsmal.



BENYT OG BESKYT

Benyt og beskyt kultur- og natur
oplevelser pa Jyllands @stkyst ved
at sikre adgang, tilgeengelighed
og formidling samtidig med, at na-
turkvaliteter og kulturarvsmiljger
bevares. | en mosaik af oplevelser er
kulturarvens vikinge-, herregards-,
handels- og industrihistorie forbun-
det med naturen og kulturlandska-
bet pa Jyllands @stkyst. Formidling,
wayfinding, rekreative forbindelser
og faciliteter skal bidrage til at til-
geengeligggre og beskytte kulturarv
og natur og skal designes sadan, at
der ogsa sikres en spredning af gee-
sterne, hvormed belastning af sarba-
re steder minimeres. Initiativer om-
kring benyttelse sker bade i byerne
og i det abne land, og begge steder
skal aktiviteter og fysiske anlaeg un-
derstgtte bedre forhold for naturen
i badde land- og vandmiljger, imade-
komme behovet for klimatilpasning
og gge oplevelsesveerdien af Jyllands
@stkysts  mangfoldige naturomra-
der.

!éjﬁto © Heervejen.dk

CASE NATURPARK LILLEBALT

Naturpark Lillebaelt ligger i et teet befolket omrade med Middelfart, Fredericia
og Kolding som de vigtigste byer. Omradet har ogsa en reekke hoteller, feriehu-
se og campingpladser. For at ggre vandet mere tilgesengeligt tilbyder Naturpark
Lillebeelt forskellige aktiviteter, sdsom sejlture og marsvin-lyttestationer. En ud-
fordring i Lillebeelt er iltmangel, og dette er noget, som Naturpark Lillebaelt foku-
serer pa i arbejdet med regenerativ turisme. Her inviteres turister til at bidrage til

forbedringen af naturen, blandt andet ved at plante alegraes.

CASE LILLE VILDMOSE

Lille Vildmosecentret kombinerer "benyt og beskyt” som en central del af sin for-
midling. Fa steder i Danmark ses en mere aktiv stillingtagen til at skabe gode
lzererige oplevelser for borgere og turister som i Lille Vildmose. Her saelges ople-
velser til turister og bgrn fra skoler og institutioner, og dette sker samtidig med,
at der er taget aktiv stilling til at beskytte natur og forteelle gaester, hvorfor natur
er vaerd at beskytte. Lille Vildmose ejes af Aage V. Jensens Fond og arbejder med
beskyttelse og benyttelse af naturen som et aktivt og bevidst valg.

CASE HZARVEJEN

Gennem mange ar har Heervejen levet en hensygnende tilveerelse som turisme-
produkt med et begraenset antal geester og uden stor mediebevagenhed. Gen-
nem kommuner og fonde er der allokeret ressourcer til at etablere et sekretariat
og udvikle staerke wayfinding-elementer, nyt design og tydelig kommmunikati-
on. Om 5-10 ar vil Danmark have et nyt og staerkt turismeprodukt, der skaber
arbejdspladser, skatteindtaegter og stolthed i de 15 kommuner, som Haervejen
streekker sig igennem, heraf flere som ikke er traditionelt store turismeomrader.
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STYRK LOKALE SARKENDER

Lokale saerkender er en del af den
mosaik, der kendetegner Jyllands
@stkyst: markante landskabelige
treek som fjorde, aer, skove og
kyststreekninger og rummelige
bystrukturer omkring kgbsteeder,
kystbyer og oplandsbyer. Jyllands
@Dstkyst er tillige kendetegnet ved
korte afstande mellem byer, attrak-
tioner, natur og kultur, hvilket stgt-
tes af den staerke infrastruktur i
form af vejnet, jernbaner, havne,
lufthavne og stisystemer.

Den markante kulturary, isser i
form af vikingernes spor, kgbstae-
dernes historiske bymiljger, indu-
strielle bygveerker og herregards-
landskaber, udggr en central styrke
i geografiens udvikling. Der er et
potentiale for at opdyrke, udvikle
og sikre levende lokalsamfund og
kulturmiljger, som vil veere en del
af de autentiske turismneprodukter
med lokal seeregenhed og stolt-
hed.
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CASE GENDARMSTIEN

Gendarmstien i Sgnderjylland har sit navn af en grund. Det var pa denne sti, at
bevaebnede gendarmer patruljerede. Det giver et seerkende, at Gendarmstien
kun kan veere pa dette bestemte sted, fordi det ikke er et opfundet brand, men
et stedspecifikt brand. At fremhaeve lokale seerkender pa denne made er steerkt
og autentisk. Det skaber lokal stolthed og tiltraekningskraft i forhold til turister.
| dag kommer gaester til Sgnderjylland for at g&d Gendarmstien, og for folk med

interesse for vandring, er det et steerkt brand.

CASE SILKEBORG - DANMARKS OUTDOOR HOVEDSTAD

Der har altid veere paent omkring Silkeborg. Smukke sger, vidtstrakte skove og en
hyggelig bymidte har gjort Silkeborg til et attraktivt sted at besgge. Men med et
brand som Danmarks Outdoor Hovedstad har Silkeborg skabt en knivskarp for-
teelling, der rammmer de mange mennesker, der ogsa gnsker at vaere aktive i natu-
ren. Silkeborg har udrabt sig selv som Danmarks Outdoor Hovedstad, og denne
position giver tydelighed bade internt i komnmunen og udadtil over for geester og
virksomheder, der interesserer sig for outdoor-aktiviteter.

CASE SKAGEN OG GRENEN

Fa steder i Nordeuropa kan vi finde fyrtarne, hvor de lokale saerkender star tyde-
ligere end pa Grenen. Stedet er unikt. To have mgdes, og det er spektakuleert at
opleve. De to have er arsagen til det seerlige lys, der i mere end hundrede ar har
tiltrukket geester og kunstnere. Naturen er spektakulaer og giver mulighed for
enestaende aktive naturoplevelser og nydelsesfulde kulturoplevelser pa Skagens
Museer. Skagen udnytter de lokale seerkender og er et staerkt brand pa toppen
af Jyllands @stkyst.



@G KVALITETEN

@g kvaliteten gennem investerin-
ger bade i nye markedsrelevante
turismeprodukter, i turismeinfra-
struktur som by-, natur- og kultur-
miljger, i attraktioner og i overnat-
ningskapacitet. Turismeveekst pa
Jyllands @stkyst handler om kva-
litetslgft, bedre udnyttelse af eksi-
sterende kapacitet og om hgjere
dggnforbrug. @get kvalitet vil bi-
drage til baeredygtig turismeudvik-
ling gennem hgjere omseetning,
bedre udnyttelse af kapacitet og
flere helarsbeskeeftigede. Et kvali-
tetslgft i oplevelser omfatter bade
generel service, men ogsa indhold
og form i formidling af den rige
kulturary, de lokale szerkender og
seerlige naturomrader. Udvikling af
kernefortaellinger og kommercia-
lisering af formidling vil bidrage til
pget kvalitet i gaesternes oplevel-
ser.

Foto

© Destination Himmerland

CASE CENTER PARCS NORDBORG RESORT

Det nye resort, der i disse ar bliver skabt pa Als, bliver en drivkraft for turisme i
hele Sgnderjylland. Nar tusindvis af gaester sgger mod Nordals, vil det pavirke
samfundsudviklingen med gget skatteprovenu, arbejdspladser, flere geester pa
neerliggende attraktioner samt kunder i detailhandel og pa restauranter. Center
Parcs Nordborg Resort bygges med en hgj kvalitet, og det vil tiltreekke gaester
med hgjere dagsforbrug. Gaesterne vil bruge penge pa steder, der leverer hgj kva-

litet. Resortet vil heeve kvaliteten i hele omradet, fordi det saetter en hgj standard.

CASE FJORDBOBLER

Fjordbobler er glamping-telte pa campingpladsen i Mariager. De har en hgj stan-
dard i alt fra design og indretning til indholdet i minibaren. De er et seerligt pro-
dukt, som gaesterne ofte tager fotos af og deler pa sociale medier. Succesen er
skabt, fordi Fjordboblerne er gennemfgrte og af hgj kvalitet. De er bygget pa den
del af campingpladsen, hvor der ellers var darlige pladser for campingvogne og
autocampere. De ligger laengst veek fra vandet, men er haevet, sa de har udsigt.
'Kvalitetslgft med jysk snusfornuft’ vil veere en god overskrift for Fjordboblerne.

CASE FAENGSLET

Horsens Statsfaengsel som turistfyrtarn ville nok have lydt ret underligt for 30 ar
siden. Dengang husede Faengslet nogle af Danmarks farligste kriminelle. Om-
dannelse af dette lidet attraktive sted til en turist- og kulturattraktion er noget af
en bedrift. Feengslet er i dag omradets stgrste turistattraktion malt pa besggstal.
Det er et lokalt fyrtarn af hgj kvalitet, der fungerer som museum, spisested, kon-
ferencested og koncertvenue og tiltreekker geester bade ude og inde aret rundt.
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TZANK | FLERE SASONER

Teenk i flere saesoner og udnyt le-
dig kapacitet i Jyllands @stkyst til
at gge antallet af overnatninger og
endagsbesgg. Jyllands @stkyst til-
byder med sine steerke bymiljger
let tilgeengelighed og beeredyg-
tige transportmuligheder et po-
tentiale til at gge turisme uden for
hgjseesonen, seerligt i foraret. See-
sonudvidelse kan bade omhandle
udnyttelse af den overnatnings-
kapacitet, der ligger i kystbyer og
kystneere omrader, men ogsa i den
kapacitet, der er knyttet til byerne.
Saesonudvidelse skal ske uden at
nedprioritere sommersaesonen,
hvor der ogsa flere steder er ledig
kapacitet. Erhvervsturisme er vigtig
bade pa grund af det hgje dggnfor-
brug og pa grund af malgruppens
tidsmaessige forskydning i forhold
til ferieturismen.
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CASE ERHVERVSTURISME | AARHUS

Erhvervsturisterne er om nogen med til at fylde hotelveerelser aret rundt og ska-
be omsaetning. | Aarhus bidrager erhvervsturismmen med mere end 40 procent
af den samlede turismeomsaetning og er en veesentlig arsag til, at flere hotelkaee-
der har rettet blikket mod byen, som derfor far 1000 nye hotelvaerelser fra 2026.
Erhvervsturismen er med til at drive udviklingen i Aarhus via omsaetning fra er-
hvervs- og mgdeturisternes hgje dggnforbrug. Samtidig fylder denne type turi-

ster i hverdagene og udenfor hgjseesonen og bidrager saledes til helarsturisme.

CASE HOTEL VEJLEFJORD

Hotel Vejlefjord var hotel med konferencer, overnatning og restaurant. Det gav
en omsaetning fra mandag til torsdag, men ogsa tomme lokaler og veerelser fra
torsdag til sgndag. Hotel Vejlefjord blev derfor udvidet med en stor spaafdeling,
sa stedet kunne tiltreekke andre gaester i weekenden ved at tilbyde noget seerligt.
Nu er Hotel Vejlefjord karet til arets spa-hotel tre gange, og en meget stor del af
forretningen ligger i weekenden. Det er en speendende made at teenke i flere
saesoner. For et hotel er en "seeson” maske weekender.

CASE AALBORG ZOO

Aalborg Zoo har til forskel fra mange andre bgrnefamilie-attraktioner abent hele
aret. Det er en made at adskille sig ved at fortaelle geesterne, at der altid er dbent.
Der er nok flere geester pa nogle tidspunkter end andre, men er du i neerheden,
ved du, at der er abent. Det betyder, at denne attraktion har gaester hele aret
rundt og derfor ogsa far indteegter pa tidspunkter af aret, hvor andre holder luk-
ket. Med lysinstallationer, julelys og dekorationer skaber ZOO endnu en grund til
at besgge parken - udenfor soommersassonen.



SAMMENTZAENK INVESTERINGER

Sammenteaenk investeringer i in-
frastruktur, klimasikring, natur- og
kulturmiljger sa det ogsa inklude-
rer staerke turismeoplevelser. Inve-
steringerne far en dobbelt effekt,
da bade borgere og gaester seetter
pris pa restauranter og caféer, ind-
kgbsmuligheder, byrum, prome-
nader, stiforlgb og udkigsposter.
Planlaegning og investeringer skal
bade omfatte borgeres og geesters
behov gennem god wayfinding og
formidling og ved at tilrettelaegge
byer, steder, aktiviteter og oplevel-
ser, sa der er plads til parkering og
kommercielle aktiviteter af fast el-
ler midlertidig karakter. Strategisk
og rettidig dialog mellem turis-
meerhverv og kommuner vil ogsa
kunne veere med til at sikre trafik
til og drift af omrader og dermed
af investeringerne, sadan at de
fortseetter med at veere til gavn og
gleede for borgere og gaester.

im Toft Jgrgensen for Sgnder-
borg Kommune

akob Vingtoft, VisitAarhus

CASE SONDERBORG HAVNEPROMENADE

Fa steder i Danmark har en sd ensartet og sammentaenkt plan som havnen i
Sgnderborg, hvor en gennemgaende plan har sat rammen for hele promenaden.
Planen sikrer et ensartet look og uhindret adgang for gaende langs promenaden.
Det betyder ogsd, at funktioner pa havnen er placeret ssmmentaenkt og med
god wayfinding for den ikke stedkendte besggende. En veesentlig detalje er, at
en del af havnepromenaden er lukket for trafik pa bestemte tidspunkter af aret

for at skabe plads til events og servering.

CASE DOMKIRKEKVARTERET VIBORG

| Viborg samles fortaellingen om Danmarks historie i et nyt kraftcenter centralt
placeret midt i Viborg. Domkirkekvarteret fornyes for at samle omradets seveaer-
digheder og skabe en samlet fortaelling om Viborg. Udover en opdatering af by-
rum og pladser, sa teeller projektet ogsa et nyt velkomstcenter til rejsende pa
Haervejen og abning af Viborgs nye bymuseum, Museum Wibergis. Projektet dri-

ves af Viborg Kommune og stgttes af A.P. Mgller Fonden.

CASE FLODBYEN RANDERS

Vandet er det centrale samlingspunkt for byudviklingsprojektet Flodbyen Ran-
ders. Byens havn flyttes ud i fjorden og frigiver areal til nye formal, fx Danmarks
fgrste flodbad. Omradet forandres fra havneomrade til en moderne og central
bydel ved Gudenaens munding ved Randers Fjord. Randers Kommmune og AP
Ejendomme samarbejder om projektet, der ogsa tager hand om to af byens sto-
re udfordringer, som handler om klimatilpasning og trafikal infrastruktur. Og pa
den made smelter attraktivt bymiljg sasmmen med klimatilpasning og naturfor-
bedring.
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UDVIKLINGSPLAN
SYD




Udviklingsplan Syd omsaetter den
strategiske ramme for hele geografien til
regionale indsatsomrader og tiltag.

Udviklingsplan Syd daekker omradet

for Destination Kystlandet, Destination
Trekantomradet samt Destination
Sonderjylland og omfatter kommunerne
Odder, Horsens, Hedensted, Vejle, Billund,
Fredericia, Kolding, Haderslev, Aabenraa
og Sonderborg.



UDVIKLINGSPLAN SYD

INTRODUKTION

Den nationale strategi 'Veje til baeredygtig veekst ‘National strategi for
baeredygtig vaekst i dansk turisme' saetter ambitigse mal om veekst pa ca.
22 % i turismeomsaetning frem mod 2030, en stigning pa ca. 16 % i antal
overnatninger og en bedre spredning af turisme over aret. Udviklingsplan
Syd deekker et omrade, der i 2023 kunne notere en turismeomsastning pa
16,5 mia. kr. og mere end 15.000 direkte og indirekte jobs i omradet. Tu-
rismen i omradet har generelt en stor betydning for helarsbeskasftigelse
i bade sma og store byer. Omradets campingpladser, hoteller, feriehuse,
feriecentre, vandrerhjem og lystbddehavne lagde senge til 7.5 mio. kom-
mercielle overnatninger i 2024. Sommeren er den travleste saeson, idet de
to sommermaneder juli og august i 2024 tilsamnmen tegner sig for 37 % af
arets overnatninger.

Udviklingsplan Syd deekker et omrade, der geografisk kendetegnes af
fijorde og kgbsteeder og af flere veletablerede feriehusomrader og over-
natningskapacitet med store campingpladser, feriecentre og hoteller, der
betjener savel erhvervs- som feriegeester. Kulturarven er tydelig og omra-
det har to UNESCO Verdensarv-steder i Jelling Monumenterne og Chri-
stiansfeld. Kgbstaederne har bade en spaendende kulturarv og et staerkt
kulturudbud og fungerer sammen med kystbyerne som trafikale knude-
punkter og centrum for handel.

Der er en hovedvaegt af danske gaester i omradet, og dertil kommmer som
den stgrste udenlandske gruppe gaesterne fra Tyskland. Der er imidlertid
markante forskelle, idet andelen af tyske gaester er meget hgj i kommmuner-
ne teet pa greensen. Savel de danske som de internationale gaester saetter

50 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

pris pa naturen, men ogsa spaendende bymiljger, kulturtiloud og events
og attraktioner er med til at tiltreekke gaeester til omradet. Turismeomsaet-
ningen i Destination Trekantomradet adskiller sig fra de gvrige steder ved
at have en hgjere andel af erhvervsgaester - hvoraf de fleste er danske.

Udviklingsplan Syd sigter mod at indfri regeringens ambitigse mal om at
gge omseaetningen, gge antallet af overnatninger og sprede beleegningen
i trad med de nationale mal. For den regionale udviklingsplan Syd bety-
der de nationale mal, at turismeomsaetningen skal stige med 3,4 mia.
kr., og at antallet af overnatninger skal stige med 1.160.700 frem mod
ar 2030, forudsat ensartet fordeling af den nationale vaekst pa tveers
af destinationer. Malene kan nas gennem gget kapacitet, bedre udnyt-
telse af eksisterende kapacitet og gget dggnforbrug. Ved usendret belaeg-
ningsgrad vil der veere behov for en ggning af kapaciteten pa 16 %. Bedre
udnyttelse af kapaciteten - bade den eksisterende og den nye - bidrager til
malet om starre spredning af overnatningerne over aret. En stgrre spred-
ning og udnyttelse af overnatningskapaciteten forudsaetter blandt andet,
at feriehuse, campingpladser og hytter er egnede til helarsbenyttelse, sa
en opgradering vil vaere pakraevet for mange enheder. Spredning over fle-
re maneder er ikke alene et spgrgsmal om markedsfgring, prissaetning og
opgradering af overnatningstilbuddet. Det fordrer ogsd, at der 'er noget at
lave' udover at ga ture i naturen. Kgbsteederne og de stgrre kystbyer har
museer, attraktioner, events og attraktive bymiljger, der ogsa bade kan og
skal bidrage ved at skabe yderligere 'reason to go’ hele aret.



FANGSLET
Foto © Mads Dalegaard, Destination Kystlandet
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TURISMESKABTE JOBS
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SYD (2024)

7,5 MIO.

De kommercielle overnatninger i Syd
udggr 46 % af de samlede kommerciel-
le overnatninger pa Jyllands @stkyst.

SYD (2023)

16,5 MIA.

Turismeforbruget i Syd udggr 40 % af
det samlede turismeforbrug pa Jyl-
lands @stkyst. 2024 er estimeret til 17
mia.

SYD

1.100 KR.

Region Midtjylland og region Syddan-

SYD (2023)

15.323

De turismeskabte jobs udggr i Syd 40
% af de samlede turismeskabte jobs pa
Jyllands @stkyst.
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Kilder: Turismens @konomiske betydning (2022), Turisternes Dggnforbrug (2022) (2023)
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Areal / km? Destinationsselskaber Kommuner Kobstaeder
Destination Kystlandet, Destination Trekantom- Odder, Horsens, Hedensted, Vejle, Billund, Horsens, Vejle, Fredericia, Kolding, Haderslev,
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Indbyggere Indbyggere / km? Vandstraekning / km. Skov- og naturareal
Fordelt mellem 808 km kystlinje og 305 km sg- og Fordelt mellem 68 % skov og 5 % s@, 21 % eng/
vandlgbsstraekning (vandlgbsstreekninger med mose 0g 6 % hede og overdrev.

roleengde pa mere end 10 km)
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Turismeforbrug (2023)

16,5 10,4 6,0 13.757 16,4

. e G

Antal ferichuse —————> Udlejningsgrad feriehuse

MIA. KR. MIA. KR. MIA. KR. PROCENT
Estimat for 2024 er Kommercielle Endagsbesgg og
17 mia. kr. overnatninger, heraf udggr ikke-kommercielle
2,4 mia. kr. erhvervsmaessig overnatninger

overnatning.
KOMMERCIEL OVERNATNING FORDELT PA FORSKELLIGE OVERNATNINGSTYPER I MIO. KR.:

in fn S A A S R

Hotel/ferie Hotel/forretning Feriecenter Camping Vandrerhjem Lystbadehavne Lejet feriehus Lejet helarshus Festival Krydstogt
2.207 2.364 1.223 1.363 132 302 1992 834 10 8

Data, der fremgar af denne side, er opgjort pa baggrund af Turismens @konomiske Betydning, 2023.
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Jelling-monumenterne, Christiansfeld
(UNESCO Verdensarv) Kolding (UNESCO Kreati-
ve Byer), Senderborg (UNESCO Lzerende Byer)

=4
Fjorde Naturparker
Fjorde over 10 km: Horsens Fjord, Vejle Naturpark Lillebzelt og Naturpark
Fjord, Kolding Fjord, Haderslev Fjord, Nordals samt Naturpark Svanegrund
Als Fjord, Aabenraa Fjord og Flensborg (Pilotnaturpark Gudenaen)

Fjord

2
o

= I

Top 300-attraktioner

Danmarks Naturkanon

2

Gudenaens og Skjernaens kilder og
Trelde Naes

Kilder: Attraktionslisten (2023), Danmarks Nationalparker, Danmarks Naturkanon, Danske Naturparker,

Friluftsradet, Naturnationalparker, UNESCO pa Danmarkskortet, UNESCO tentativliste

Museer

22

Blandt top 300 attraktioner

Nationalparker

Oplevelsesparker

3

Blandt top 300 attraktioner.

Naturnationalparker

Marin Naturnationalpark Lillebaelt er
under planlaegning.
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SAMMEN OM TURISMEUDVIKLING

Udviklingsplan Syd er en af tre udviklingsplaner, der tilsammen daskker
Jyllands @stkyst, og den danner dermed ramme og feelles reference for
udvikling af turisme i hele Jyllands @stkyst Syd. Sidelgbende med udform-
ning af Udviklingsplan Syd arbejder Destination Kystlandet, Destination
Trekantomradet og Destination Sgnderjylland sammen i et parallelt ud-
viklingsprojekt, Faelles Destinations udvikling for SYD (2024-2027), der
sammen kobler neaerveerende udviklingsplan med produktudvikling og
markedsfgring.

Arbejdet med Faelles Destinationsudvikling for SYD (2024-2027) er derfor
et extra lag, der skal veere med til at styrke sammenhaesngen i turismeud-
viklingen pa Jyllands @stkyst. Indsatserne fokuserer pa at udvikle de ople-
velser, forteellinger og samarbejder, der ggr omradet attraktivt — bade for
geester og for de lokalsamfund, der er en del af turismens veerdikaede.
Der arbejdes malrettet med at skabe steerkere helheder pa tveers af geo-
grafi gennem kerneforteelling, oplevelseskaeder og kompetenceudvikling
for erhvervet. Det styrker kvaliteten og sammenhaengen i gaesteoplevel-
sen og bidrager til, at omradets natur, byer, kulturmiljger og attraktioner
fremstar tydelige og differentierede.

Samtidig udvikles faelles kommmunikative greb og et nyt visuelt koncept,
som understgtter en klar og genkendelig formidling af de stedbundne
kvaliteter. Med et feelles udtryk og styrkede forteellinger kan Jyllands @st-
kyst SYD positioneres tydeligere nationalt og internationalt i bade indivi-
duelle og feelles markedsfgringskampagner.
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Udviklingsplan Syd sigter mod at skabe de organisatoriske, erhvervsmaes-
sige og planmeaessige forudsastninger for, at turismen pa Jyllands @stkyst
Syd kan udvikles beeredygtigt og med steerke tveerkommunale synergier.
Deri spiller destinationsselskaberne allerede en central og koordinerende
rolle for den feelles udvikling af turismeerhvervet, mens kommunernes
planlzegning og forvaltning i hgj grad er forudsaetning for de overordnede
rammer, som giver turismeerhvervet mulighed for at udvikle sig med sun-
de forretninger og bidrage til levende lokalsamfund.

Det tveergaende samarbejde vedrgrer bade tvaerkommmunale emner og
emner pa tveers af destinationsselskabernes geografi og pa tveers af hele
Jyllands @stkyst og de tre udviklingsplaner. Den fortsatte udvikling af tu-
risme pa Jyllands @stkyst vil tage udgangspunkt i det tvaergaende samar-
bejde, der ogsa ggr det muligt at Igfte stgrre tveergaende dagsordener til
gavn for omradet og turismeerhvervet.

TILTAG

11 FALLES FORTALLINGER

1.2 STARKE OPLEVELSESKADER

1.3 TVARGCAENDE SAMARBEJDER




F/ZALLES DESTINATIONSUDVIKLING FOR SYD (2024-2027)

UDVIKLINGSPLAN JYLLANDS @STKYST SYD
En samlet baeredygtig turismeudvikling frem mod 2030

STRATEGISK-FYSISK UDVIKLINGSPLANER
Konkrete handlings- og realiseringsplaner

PRODUKTUDVIKLING
Kerneforteelling, oplevelsespakker og kompetenceforlgb

MARKEDSF@RING
Feelles materiale og kampagner/PR
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TILTAG 1.1
FALLES FORTALLINGER

En overordnet feelles kernefortaelling binder hele omradet sammen med
tematiske nedslag, der favner de historiske og moderne oplevelser, kultur-
tilbud og landskabelige szertraek, som kendetegner omradet. De temati-
ske nedslag samler feellestreek for hele omradet og udpeger de steder og
oplevelser, der er markgrer for den feelles fortaelling.

Den feelles kerneforteelling, som destinationsselskaberne har udarbejdet,
seetter retningen for markedsfgring af omradet og for produktudvikling,
bade hvad angar ferieturisme og erhvervsturisme. Denne sammenkob-
ling giver et solidt bidrag til identitet og bevidsthed i turismeerhvervet,
men ogsa hos omradets borgere og gvrige virksomheder.

Handlinger:

» Anvend den feelles kerneforteelling som grundlag for markeds-
fgring, produktudvikling og i konkret formidling.

» Udarbejd og gennemfgr feelles overordnede kampagner og de-
stinationskampagner ud fra kerneforteelling og feelles visuelt
koncept.

Hvem: Destinationsselskaberne varetager markedsfgring af omradet.
Destinationsselskaberne har en opgave med at udbrede og skabe op-
bakning og ejerskab til kernefortaellingens budskaber hos erhvervet.
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FALLES KERNEFORTZALLING

Udarbejdet til internt brug for produkt- og kompetenceudvikling og markedsfgring i forbin-
delse med Faelles Destinationsudvikling for Syd (2024-2027)

Her behgver du ikke veelge side

| det sydgstlige Jylland behgver du ikke at vaelge side: Her lever fortid
og nutid sammen i et omrdde formet af bade innovation og tradition,
krig og fred, natur og kultur. Som gaest meerker du hurtigt, hvordan
netop madet mellem modsaetninger gar omrddet saerligt.

Det meerker du tydeligt ved Dybbgl Mgalle. Her er fortaellingen om fred
og sameksistens lige sa steerk som historierne om krig og modstand.
De samme kontraster oplever du, ndr du felger sporene af konger og
magt igennem landet: Ved Jellingstenene finder du et staerkt vidnes-
byrd om Danmarks f@dsel som nation og stormagt, rejst af fortidens
konger. Pa Koldinghus formidler kongehuset sin egen historie i det
gamle kongeslot. Og nutidens kongelige fales taet pd, pd slotte som
Grasten og Schackenborg, hvor haverne er dbne for alle og viser det
frie og lige samfund, Danmark er blevet til.

Kontrasterne findes ogsd i byernes udtryk, hvor historiske bindings-
veerkshuse stdr side om side med moderne arkitektur. Her blander
restauranter traditionelle egnsretter med kreativt nytsenkning, og pd
gallerier, museer og veerksteder kommer den lokale skaberkraft til ud-
tryk i bade sma og store veerker. Mdske er det ikke tilfaeldigt, at den

farste Legoklods blev skabt i netop Billund, og at legebgrn i alle aldre
stadig flokkes til omrdadet for at opleve, udtaenke og opfinde pd ny.
Selvom her summer af kultur, er naturen aldrig langt veek: Du kan van-
dre langs Horsens Fjord med udsigt til skove, marker og hav, eller glide
stille frem i en kajak og meerke, hvordan aktivitet og ro smelter sam-
men hvordan aktivitet og ro smelter sammen langs omrddets utallige
indbydende fjorde, bugter og kystlinjer. Tag en pause i en gardbutik
med lokale varer, eller seenk pulsen yderligere ved at sejle til bilfri Tung
eller Endelave, kendt for tusindvis af vilde kaniner.

Fra de fredfyldte ger er der ikke langt til fastlandet, hvor sma havneby-
er og kebstaeder ligger som perler pda en snor langs den jyske @stkyst.
Her vugger badene blidt i takt med samtalerne pd kajen. Det er ste-
der, der fgles segte, og som lever — ikke for turisterne, men med dem.
Det er her, Europa mader Norden, og hvor danskerne i over tusind ar
har madt gaester fra nser og fjern. Det meerker du hos de lokale og i
den geestfrihed, som neerheden til udlandet har fostret. Her samler
modsaetningerne os frem for at dele os. | det sydgstlige Jylland mades
det hele naturligt, og minder os om, at de bedste oplevelser ofte opstar
der, hvor modsaetninger finder sammen.
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TILTAG 1.2
STARKE OPLEVELSESKZADER

Udviklingen af steerke oplevelseskaeder pa tveers af geografien skaber
sammenhaeng i geesteoplevelsen fgr og under besgget. Nar oplevelser
bindes meningsfuldt sammen, gges bade opholdsleengde og turismefor-
brug, og omradet fremstar mere tydeligt og attraktivt.

Kerneforteellingen for Feelles Destinationsudvikling for SYD (2024-2027)
omseettes i fire tematiske nedslag, der alle har til formal at styrke og for-
binde oplevelserne pa tvaers af geografi. Oplevelseskaederne bestar af ku-
raterede forlgb, hvor overnatning, spisesteder, formidling og lokale aktivi-
teter bindes sammen i en klar og relevant fortzelling, som giver gaesten en
helhedsoplevelse.

Udgangspunktet er stedernes szerlige DNA i form af historiske, kulturelle
eller landskabelige karakteristika, der skal aktiveres og produktligggres i et
samarbejde mellem attraktioner, overnatningssteder, spisesteder, formid-
lere og lokale producenter. Nar oplevelserne kobles tematisk og geogra-
fisk, bliver det lettere for geesten at beveege sig pa tveers af destinationer-
ne, samtidig med at lokale aktgrer far et staerkere feelles udgangspunkt for
markedsfgring og produktudvikling.
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Handlinger:

» Skab forankring af de fire oplevelseskaeder hos erhvervsvirksom-
hederne, og etabler mulighed for produkt- og pakkeudvikling pa
tveers for lokale aktgrer.

» Fremheaev oplevelseskeeder og produkter i markedsfgringen.

» Udvikl feelles formidlingsmateriale.

» Skab netveerk og kompetenceforlgb, der understgtter samarbej-
de om gaestedeling, mersalg og veertskab pa tveaers.

Hvem: Destinationsselskaberne har en opgave i at initiere alle tiltag
vedrgrende forankring af forteelling og oplevelseskaeder hos erhver-
vet. Destinationsselskaberne skal ogsa lede produktudvikling i ople-
velseskaederne og kompetenceforlgb, ligesom en feelles udvikling af
formidling til geesterne ogsa er en opgave for destinationsselskaber-
ne.
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DE FIRE OPLEVELSESKZADER

Udar et til internt brug for produkt- og ko

Magt, modstand og brydningstider: En ople-
velseskaede, der giver gasesten mulighed for at
udforske dramatiske vendepunkter i dansk og
europaeisk historie — fra kongemagt og krige til
beseaettelse, modstand og genforening.

Form, forvandling og skaberkraft: Denne op-
levelseskaede guider geesten igennem omrddet
med arkitektur, design, kunst og kreativitet som
vejviser.

Natur for alle: Denne oplevelseskaede udfolder
omrddets rige og mangeartede natur og laagger
iseer vaegt pd den hgje grad aof tilgeengelighed og
tryghed i oplevelserne, som er kendetegnende for
omrddet.

Livet langs kysten: Denne oplevelseskaede lader
geesten komme teet pd det maritime og afslap-
pede liv langs den jyske gstkyst — fra havnebyer,
fiorde og strandliv til hop og oplevelser p& van-
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TILTAG 1.3
TVZARGAENDE SAMARBEJDER

Udviklingsplan Syd realiseres i samarbejde med resten af Jyllands @stkyst.
Alle seks destinationsselskaber og alle 23 kormnmuner ma samarbejde for
at udvikle Jyllands @stkyst som et godt sted at bo og et godt sted at be-
sgge. Koommuner og destinationsselskaber kan for eksempel mgdes til en
arlig turismekonference, hvor der ggres status pa udviklingsplanens tiltag.

Den arlige turismekonference fungerer som et centralt samlingspunkt for
kommuner og destinationsselskaber og er et vigtigt redskab til at sikre
fremdrift i udviklingsplanen. Konferencen kan fglge op pa implemente-
ring af de feelles tiltag og seette fokus pa nye udviklingsmuligheder. Tu-
rismmekonferencen giver samtidig plads til erfaringsudveksling og inspira-
tion gennem faglige oplaeg og temadrgftelser om stgrre agendaer som
beeredygtighed, mobilitet, klimasikring og fremtidige rammevilkar. Ved
at samle alle aktgrer ét sted skabes bade et styrket strategisk afszet og et
feelles ejerskab til den fortsatte udvikling af Jyllands @stkyst som attraktiv
destination.

Kommunerne ma samarbejde badde administrativt og politisk for at lgfte
stgrre politiske agendaer, som har afggrende betydning for baeredygtig
udvikling af turismen. Pa det administrative plan gaelder det fx emner som
klimasikring og infrastruktur, mens det pa det politiske plan er en klar styr-
ke, at kommmunerne pa Jyllands @stkyst taler med samlet stemme og for-
handler fx rammmebetingelser og Grgn Trepart.

Forvaltningen af administrationsgrundlaget er et centralt element i det

feelles arbejde, da kommmunerne ofte star over for de samme udfordringer
i relation til planlov, landzonebestemmelser, campingreglementet og an-

62 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

dre rammesaettende forhold. En styrket koordinering kan sikre en mere
ensartet praksis og skabe mere tydelighed for bade borgere, erhverv og
turismeaktgrer. Det gaelder seerligt i forhold til etablering af nye overnat-
ningsformer i landzone eller udvikling af ferie- og fritidsomrader. Ved at
udveksle erfaringer, koordinere sagsgange og i feellesskab drgfte behov
for justeringer af rammebetingelserne kan kommunerne understgtte en
mere smidig og fremadrettet udvikling af turismen pa Jyllands @stkyst.

Handlinger:

» Laft stgrre politiske og administrative agendaer i samarbejde,
hvor det er relevant, fx omkring klimasikring og infrastruktur.

» g samarbejdet vedrgrende forvaltning af administrations-
grundlag, love, regler og rammmer, fx vedr. overnatning i landzone
og campingreglementet.

» Afhold feelles arlig turissnekonference for opfglgning pa imple-
mentering af udviklingsplanerne.

Hvem: Destinationsselskaberne har en opgave i forhold til turisme-
konference og kan veere koordinerende i forhold til faelles fora blandt
ejerkommuner og i en bredere tveergaende kontekst. Koommunerne
samarbejder pa de store agendaer og har en rolle i at indtaenke turis-
meudvikling.
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INDSATSOMRADE 2

KRAFTCENTRE OG STZERKE FERIESTEDER

Turisme spiller en betydelig samfundsmeaessig rolle langs hele Jyllands
@stkyst bade i form af ferieturismen i de kystnaere omrader, endagsturis-
me i byerne samt erhvervsturisme. Turismen skaber arbejdspladser bade
i de primaere turismeerhverv og i de brancher, som servicerer turismeer-
hvervet og handler med turisterne. Turismelandskabet domineres af steer-
ke feriesteder og klynger af mindre steder, som tilsammen danner turis-
memaessige kraftcentre.

Det er de steder i omradet, der har betydning for turisternes valg, og sam-
tidig de steder, hvor udvikling af turisme bgr koncentreres. Ved at koncen-
trere udviklingen i de etablerede steerke feriesteder og kraftcentre skabes
bedre grundlag for at opna en kritisk masse af gaester, der er ngdvendig
for erhvervets udviklingsmuligheder og investeringslyst, og samtidig be-
tyder det, at turismen kan udbygges pa en made, der tager mest muligt
hensyn til de naturomrader, som ggr feriesteder og kraftcentre attraktive.

Bade kraftcentre og steerke feriesteder spiller en central rolle i regionens
turismeudyvikling, uden at det ene er vigtigere end det andet. Begge ty-
per omrader tiltreekker geester og skaber grundlag for erhvervets vaskst
og investeringer. Og ikke mindst er bade kraftcentre og steerke feriesteder
udtryk for en tydelig prioritering, der afspejles i den kommunale planleeg-
ning.

Pa Jyllands @stkyst Syd er der steerke feriesteder, som i mange ar har vee-
ret foretrukne feriesteder for danske og udenlandske turister, og som har
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bygget en solid brandforteelling, der understgtter turismeerhvervet. | de
steerke feriesteder skabes stgrstedelen af stedets gkonomi igennem turis-
men, enten i primaere eller sekundaere brancher.

Kraftcentrene kendetegnes ved, at der er stor bredde i oplevelser, aktivi-
teter og udbud. Et kraftcenter kan bade veere en stgrre eller mindre geo-
grafi, som samlet set rummer bade overnatningskapacitet, oplevelser og
udbud, som skaber turismemaessig veerdi.

Odderkysten, Juelsminde, Aargsund og Aarg samt Sgnderborg er udpeget
som staerke feriesteder, mens Gudenden, Det @stjyske @hav og Horsens
Fjord, Billund, Vejle Adal og Vejle Fjord, Lillebaelt, Aabenraa og Haderslev
Fjord, Greenseomradet og Als er udpeget som kraftcentre.

TILTAG
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Kraftcentre er afgreensede geografiske omrader, som har veesent-
lig betydning for turismen i en stgrre geografi. De kan bade rum-
me feriesteder, stgrre byer eller saerlige natur- og kulturkvaliteter.
Kraftcentrene har en vaesentlig turismegkonomi, herunder mange

internationale overnatninger, en st@grre koncentration af differentie-

ret overnatningskapacitet samt markante oplevelsesmaessige kva-
liteter. Turismen i et kraftcenter er en markant prioritet hos kom-
munen, og en udpegning som kraftcenter forpligter til en fortsat
prioritering og investering i turismens udvikling i geografien.
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KRAFTCENTER
GUDENAEN

Kraftcenter Gudenden omfatter landskaberne omkring Gudenaen og er
en fortsaettelse af Kraftcenteret Jyllands Grgnne Hjerte fra Udviklingsplan
Jyllands @stkyst Midlt.

Gudenaen har en rig natur med aens slyngede forlglb som rygrad. Fra ud-
springet ved Tinnet Krat, som ogsa er en del af et af Danmarks Naturka-
non-steder, slynger Danmarks leengste & sig gennem Uldum Keer til Sg-
hgjlandet og videre til udlgbet ved Randers Fjord. De store og varierede
naturoplevelser ggr Cudenaen til en oplagt destination for outdoor-ople-
velser bade til lands og til vands. Kraftcentret kan derfor tiltraekke et bredt
spektrum af geester, der sgger en aktiv ferie med cykling, vandring og ka-
nosejlads.

Langs Gudenaen findes desuden bade unik kultur- og industriary, som
eksempelvis Kloster Mglle og Den Genfundne Bro. Byerne, der ligger langs
Gudenaen, kan med malrettede indsatser fungere som baerende knude-
punkter, der kombineres med en styrket tilgeengelighed til naturomrader
og et bredt udbud af outdoor-aktiviteter.

Gudenaen skal udvikles med respekt for lokale seerpreeg og med fokus
pa baeredygtighed og tilgeengelighed. Som en del af dette er det allerede
igangsatte projekt 'Gudenastien - fra kilde til fjord' betydningsfuld. Projek-
tet har til formal at skabe en sammmenhaengende og ensartet vandrerute
pa i alt 200 km med stgttefaciliteter og formidling.

Gudenaen har potentiale til at skabe en sammenhaengende turismedesti-
nation med outdoorfokus, hvor faciliteter understgtter aktiviteter og sam-
mentaenkes med kommercielle interesser.



KRAFTCENTER
DET @STIJYSKE GHAV OG HORSENS FJORD

Det @stjyske @hav og Horsens Fjord udggr et naturskgnt og varieret ferie-
omrade, der straekker sig fra Horsens i vest og langs de kystnaesre omrader
ved Odderkysten, Gylling Naes, Snaptun og Juelsminde. Her findes milde,
familievenlige strande, varierede kystomrader og livlige havnemiljger. Om-
radet omfatter nyligt udpegede Naturpark Svanegrund, Danmarks stgrste
naturpark, som straekker sig over Horsens, Odder, Hedensted og Samsg
Kommuner og beskytter veerdifulde kyst-, hav- og naturomrader samt til-
byder formidling og oplevelser, samt en stor overnatningskapacitet i ferie-
huse og campingpladser. Mod syd suppleres omradet af det steerke ferie-
sted Juelsminde, der byder pa en charmerende marina, hyggeligt byliv og
bgrnevenlige strande.

@erne Alrg, Hjarng, Tung og Endelave giver omradet sin saerlige karakter
og inviterer til ghop og unikke oplevelser. @ernes forskellige identiteter
lzegger op til ferie og dagsbesgg: Tung er bilfri og ideel for vandrere, Hjarng
emmer af historie og vikingekultur, Alrg forbindes med Morten Korch-idyl
og hyggelige gardcaféer; mens Endelave tiltreekker naturelskere med sin
vilde fauna og vandreruten Kaninoen. Omradet indbyder til mange outdo-
oraktiviteter, der foruden vandring omfatter lystfiskeri fra kysten, kajakrute
fjorden rundt og den unikke cykelrute, der via feerger og ghop giver mulig-
hed for at kgre fjorden rundt.

Odder er handelsby for Odderkysten og en vigtig base for feriegaester, lige-
som naerheden til Aarhus bade giver anledning til dagsbesgg ved kysten
og storbybesgg for kystens turister. | bunden af Horsens Fjord ligger kgb-
staden Horsens med et rigt udbud af museer, kulturtilbud, restauranter
og overnatningsmuligheder. Byen fungerer som et steerkt udgangspunkt
for en alsidig ferieoplevelse, hvor byliv, kystoplevelser, geventyr og natur-
skagnne perler kombineres for familier, friluftsentusiaster og kulturinteres-
serede.




KRAFTCENTER
BILLUND

Billund er et af Danmarks steerkeste kraftcentre for familie- og oplevelses-
turisme og fungerer som bade international og national indgangsport til
oplevelser i den gst- og sydjyske geografi. Kraftcentret er forankret i Bil-
lund by, hvor nogle af landets mest besggte attraktioner er samleti et teet
og lettilgeengeligt miljg.

| Billund by ligger LECOLAND®, LEGO® House og Lalandia, som tilsam-
men udggr et unikt oplevelsesmiljg med global gennemslagskraft. Sam-
men med WOW Park og Givskud Zoo i naeromradet skaber attraktionerne
en saerlig koncentration af familieorienterede oplevelser, der tiltraekker
gaester fra bade Danmark og udlandet. Byens profil som Bgrnenes Ho-
vedstad giver et klart fokus pa leg, leering og oplevelsesgkonomi og er et
centralt omdrejningspunkt for Billunds identitet som feriedestination.

Billund by rummer samtidig et stort udbud af hoteller og feriecentre, der
understgtter bade korte ophold, laengere ferier samt mgde- og erhvervs-
turisme. Overnatningsudbuddet suppleres af ferieformer i gvrige dele af
Billund Kommmune, som samlet set har en af de stgrste overnatningskapa-
citeter uden for landets stgrste byer. Billund Lufthavn er en veesentlig del
af kraftcentrets funktion og giver omradet en steerk international tilgaen-
gelighed. Sammen med gode regionale forbindelser understgtter lufthav-
nen Billunds rolle som knudepunkt for turisme i indlandet og bidrager til
kraftcentrets store geografiske raekkevidde.

Uden for Billund by rummer Billund Kommune landskaber, natur- og fri-
luftsomrader samt mindre bysamfund med potentiale for udvikling af ind-
landsturisme og supplerende oplevelser. Samspillet mellem det steerke
oplevelsesmiljg i Billund by og de omgivende omrader skaber mulighed
for at forankre turismen bredere og styrke sammenhangen mellem by,
oplevelser og opland.



KRAFTCENTER
VEJLE ADAL OG VEJLE FJORD

Vejle Fjord og Vejle Adal er et af @stjyllands naturskgnne og varierede om-
rader, hvor fjordlandskabet mgder ddalens frodige bakker og dale. Omra-
det daekker Vejle Fjord med de bugtede fjordbredder, Vejle by og videre
ind i adalens grenne landskab, som rummer flere ddale, nemlig Grejs-
Bredsten-, Vejle- og Egtved-adale. | hele omradet findes smalle fjordar-
me, stejle skovkleedte skraninger og abne engdrag med et rigt fugle- og
dyreliv.

Omradet tilbyder et varieret udbud af overnatning med campingpladser
og hoteller og oplevelser i form af festivaler og andre kulturtilbud.

De stejle skraenter ved Munkebjerg og de gamle bggeskove omkring fjor-
den giver omradet en seerlig karakter, som indbyder til vandreture, cy-
kelture og gvrige naturoplevelser. Vejle Adal snor sig som et grgnt band
gennem landskabet og rummer bade rekreative stier, kulturhistoriske se-
veerdigheder og levende landsbyer.

Vejle fungerer som omradets centrum med sit store udbud af hotelvasrel-
ser, ikonisk arkitektur, pulserende kulturliv, dynamiske gagader og latiner-
kvarteret, der er et gastro-hotspot, som omfatter et veeld af spisesteder og
andre gastronomiske oplevelser, fx Michelin-restauranten Lyst, mikroba-
geri og lokale bryggerier.

| omradet ligger et af Danmarks vigtigste kulturarvssteder: Jelling-mo-
numenterne. De to gravhgje, runestenene og Jelling Kirke er optaget pa
UNESCO's verdensarvsliste og forteeller historien om Harald Blatand og
vikingetiden og er et vaesentligt besggssted for historie- og kulturinteres-
serede geester.
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LILLEBALT

Foto © Mads @stergaard, Visit Fredericia
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KRAFTCENTER
LILLEBZALT

Lillebeelt har gennem tiden veeret knudepunkt for konger, krige og magt. |
dag er Lillebeeltsbroerne Jyllands port til @stdanmark - en central forbindel-
se pa landkortet. Her ligger Fredericia og Kolding som to historisk steerke
hovedbyer, som pa hver deres made beerer forteellingen om kongemadt,
forsvar, kulturarv og kystlandskab. Samtidig udfolder der sig her moderne
byliv, kulturliv og handelsliv i taet samspil med historien.

Fredericia har siden vikingetiden veeret et magtcentrum og blev senere an-
lagt som renesessancefeestning pa kongeligt bud. Byens store og velbevare-
de voldanlaeg er bade historisk monument og ramme for byliv, events og
kulturformidling. Udviklingen af bymidten sker med respekt for kulturarven,
og kombinationen af historiske strukturer, levende kulturliv, aktivt handels-
miljg og kystnaere oplevelser ggr Fredericia til et attraktivt mal for kultur-
turister og familier. Kolding er en historisk middelalderby med Koldinghus
som centralt kulturfyrtarn, hvor udstillinger formidler kongehusets historie.
Byen forener sin kongelige og middelalderlige arv med en moderne iden-
titet sorn Danmarks designby, hvor designtraditioner praeger uddannelser,
erhvervsliv, byudvikling og kulturtiloud. Kolding tilbyder et levende by- og
handelsliv og et bredt kulturudbud aret rundt.

Omradet bindes sammen af Naturpark Lillebaelt, en af Danmarks stgrste
naturparker med varierede kystlandskaber og unikke marine forhold. Her
er natur- og friluftsoplevelser som marsvinsafari, dykning, sejlads, van-
dreruter, kajak, snorkling, kulturhistoriske spor og den saerlige Bridgewal-
king-oplevelse. Syd for naturparken ligger UNESCO-byen Christiansfeld, et
velbevaret kulturmiljg skabt af Brgdremenigheden, hvor byplan, handveerk
og arkitektur ggr byen til en af Danmarks vigtigste kulturarvsattraktioner.
Tilsammmen udggr omradet et steerkt, beeredygtigt og fremadskuende tu-
rismnekraftcenter, hvor kulturarv, kongehistorie, design, natur og moderne
byliv smelter ssmmmen i et autentisk og oplevelsesrigt omrade.



KRAFTCENTER
AABENRAA OG HADERSLEV FJORD

Aabenraa og Haderslev Fjord udggr et samlet kraftcenter, hvor kystland-
skab, kulturarv og historiske kgbstaeder tilsammen skaber gode forud-
seetninger for helarsturisme. Haderslev og Aabenraa fungerer som cen-
trale ankomststeder og oplevelsesmal, hvor de velbevarede bymidter,
havnemiljger og kulturinstitutioner bidrager til omradets identitet.

Haderslev rummer desuden en domkirke og er udpeget som nationalt
kulturmiljg af Slots- og Kulturstyrelsen. Argsund og Aarg udggr et saerken-
de i omradet med potentiale som et samlet knudepunkt for faergeforbin-
delse, oplevelsesturisme og lokale fgdevarer. Aarg er kendetegnet ved sin
@-identitet med fokus pa natur, ro og autenticitet og tiltreekker allerede
mange besggende.

Campingpladserne i omradet bidrager veesentligt til overnatningskapaci-
teten og tilbyder naerhed til kyst, fjord og natur; Gammelbro Camping illu-
strerer tydeligt denne betydning. Omradet Lgjt Land med sine camping-
pladser, Tiny Houses og feriehuse udvider omradets udbud af naturneere
og fleksible overnatningsformer
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KRAFTCENTER
ALS

Als og Senderborg-omradet udggr et naturskgnt og kulturrigt turissneom-
rade, hvilket det store antal feriehuse ogsa vidner om. Als byder pa en kyst-
linje med bade bgrnevenlige strande, rolige bugter og livlige havnemiljger.
Sgnderborg, smukt beliggende ved Alssund, er omradets naturlige cen-
trum med en blanding af moderne byliv, historiske seveerdigheder og en
attraktiv, velintegreret havnefront.

Den varierede natur med sger, skove og bondelandskabet er en grundsten
i Naturpark Nordals, hvor rekreative ruter og formidling inviterer til natur-
og kulturoplevelser. Augustenborg fremstar som en historisk hertugby og
en veesentlig del af kulturarven med et unikt bymiljg og havneomrade,
som ogsa er naevnt i UNESCO-sammenhasng. Nordborg har en sg og min-
dre bymiljger, mens hyggelige gardbutikker og lokale fgdevareoplevelser
praeger hele gen. Det nyligt etablerede Center Parcs Nordborg Resort og
Universe Science Park er de stgrste turismeaktgrer pa Als og tilbyder hen-
holdsvis overnatning og oplevelser.

Sgnderborg kombinerer nutid og fortid; ved indsejlingen ligger Sgnder-
borg Slot med formidling om Graenselandets hertuger, krigene og Genfor-
eningen. Langs havnepromenaden findes caféer, restauranter, et levende
kulturlivog moderne arkitektur som Alsik-tarnet med Michelin-restaurant
og hotel.

Farvandene omkring Als er ideelle til sejlsport og lystfiskeri, og omradet
tilbyder gode muligheder for at opleve naturen fra vandsiden. Smukke
strande og milde kyster ggr det attraktivt for badegaester og familier, og
Riderute Als giver ryttere en sjeelden mulighed for en sasmmenhaengende
riderute pa tveers af gen.



KRAFTCENTER
GRZENSEOMRADET

Graenseomradet er det sydligste kraftcenter pa Jyllands gstkyst og omfat-
ter, udover dele af Aabenraa og Sgnderborg kommmune, ogsa dele af Tgn-
der Kormmune samt omrader syd for den dansk-tyske greense. Omradet
rummer bade fjordlandskaber, historiske bykerner og moderne kulturtil-
bud og er preeget af den seerlige atmosfaere, som graensedragningen og
samspillet mellem to nationer har skabt.

Fraslevlejren er et af omradets mest markante historiske steder og fun-
gerer i dag som museum og formidlingscenter, som Heaervejens cykel- og
vandrerute passerer. Padborg, Tinglev og Kliplev udggr vigtige lokalsam-
fund og centrale knudepunkter for handel og transport; i Padborg under-
stgtter Greenselandets Have omradets rolle som udgangspunkt for bade
Haervejen og Gendarmstien.

| Grasten tiltreekker Grasten Slot, Den Kongelige Kgkkenhave og de tilhg-
rende parker mange besggende, og Kongehusets tilstedevaerelse bidra-
ger til omradets synlighed.

Craenselandet rummer desuden historiske seveerdigheder som Dybbgl
Mglle og Historiecenter Dybbgl Banke, der formidler de slesvigske krige og
greensens betydning. Omradet er samtidig nutidigt og aktivt med events,
festivaler og et lokalt kulturliv.

Naturen spaender fra skovkleedte bakker til abne kystlandskaber og rolige
strande, som giver gode muligheder for vandre- og cykeloplevelser. Kom-
binationen af fjorde, grgnne dale og historiske mindesmaerker er central
for Greenseomradets identitet, som ogsa omfatter dele af Nordtyskland.

FROSLEVLEJREN

Foto © Frame&Work
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Et steerkt feriested er et mindre sted eller en by, hvor ste-
dets erhvervsprofil er rettet imod turisme som den vaesent-

ligste drivkraft for erhvervsudvikling i omradet. Et steerkt
feriested kan besta af en bykerne eller havnh med stor kon-
centration af overnatningskapacitet i neergeografien, en

steerk turismeprofil og identitet, en veludbygget turisme-
infrastruktur samt store natur-, kultur- og attraktionsmaessige
kvaliteter. Udvikling af feriestedets turismeerhverv er prioriteret af
kommunen, og der er ambitioner for fortsat vaekst og udvikling af
feriestedet.
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STZARKT FERIESTED
ODDERKYSTEN

Odderkysten syd for Aarhus er et steerkt feriested med en stor koncen-
tration af sommerhuse, campingpladser og hyggelige kystbyer. Belig-
genheden ud til Kattegat med de lange kyststreekninger og bgrnevenlige
sandstrande ggr Odderkysten til en attraktiv destination for familier, par
0g outdoorinteresserede gaester. Odder, der ligger i baglandet til kysten,
fungerer som knudepunkt og serviceby for de mange geester. | Odder by-
midte findes rige indkgbsmuligheder bade for detail- og dagligvarer i for-
bindelse med gagader og torve samt gode parkeringsforhold, der ggr det
let for geesterne pa kysten at besgge byen. Odder er en del af Letbanen, og
der er let adgang med offentlig trafik til og fra Aarhus og Djursland.

Pa Odderkysten ligger Hou og Norsminde som de veesentligste kystbyer.
Fra Hou Havn er der feergeforbindelse til Samsg og Tung — en rute, der
vil veere en sejltur pa Danmarks st@rste naturpark, Naturpark Svanegrund.
Naturpark Svanegrund vil foruden marin naturgenopretning ogsa skabe
nye naturoplevelser, rekreative faciliteter og muligheder for friluftsliv og
formidling. Omradet kendetegnes af klassiske sommerhusomrader ved
Saksild Strand, Rude Strand og Hou, hvor det lave vand og den fine sand-
bund ggr strandene ideelle til badning, vandsport og ophold ved havet.
Odderkysten er kendetegnet ved sin autentiske sommerhusstemning
kombineret med et rigt forenings- og kulturliv i de sma kystsamfund. Med
steerke feriehusomrader, gode campingpladser og naerhed til badde storby
og g-ferier udggr Odderkysten et staerkt feriested pa Jyllands @stkyst.
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STZAERKT FERIESTED
JUELSMINDE

Juelsminde er en populeer ferieby pa Jyllands @stkyst, hvor den bgrneven-
lige strand, den moderne marina og et levende bymiljg ggr byen attrak-
tiv for bade feriegeester og dagsbesggende. Udviklingsplan Juelsminde
samler initiativer til kvalitetslgft og investeringer ved havnen, sa omradet
fortsat kan kombinere klassisk kystferie med hyggelige butikker, caféer og
spisesteder, der skaber liv gennem hele sornmeren. Med mange feriehus-
omrader, campingpladser og en havn i udvikling har Juelsminde staerke
forudsaetninger for at videreudvikle turismen som et betydningsfuldt er-
hverv.

For at imgdekomme den stigende turisme og udvide seesonen skal der
investeres i en lgbende opdatering og udvidelse af overnatningskapaci-
teten, herunder moderne ferieboliger og faciliteter teet pa kysten. Dette
skal sikre, at Juelsminde kan tilbyde bade danske og internationale gasster
ferieboliger, der matcher nutidens krav til kvalitet og komfort hele aret.

Juelsminde er en klassisk ferieby, hvor havnen udggr et naturligt centrum
med lystbadehavn, aktiviteter for bgrn, soonmerarrangementer og direkte
adgang til stranden. Den teette forbindelse mellem byliv og kystliv ggr om-
radet seerligt attraktivt, og beliggenheden teet pa Horsens, Vejle og Aarhus
ggr det let at kombinere badeferie med kultur, shopping og naturoplevel-
ser i oplandet. Samtidig er byen et ideelt udgangspunkt for kystnaere van-
dre- og cykelture samt sejlads i Kattegat og Lillebaelt. Med kombinationen
af livlig havneby, gode badestrande og et steerkt feriehus- og campingom-
rade har Juelsminde gode muligheder for yderligere at styrke sin rolle som
vaekstmotor for kystturismen.
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ST/ZAERKT FERIESTED
ARG@SUND OG AARQD

Pa Aarg findes et levende lokalsamfund, hvor natur, kultur og komnmerciel-
le aktgrer supplerer hinanden og tilsammen udggr et samlet oplevelses-
produkt som del af det steerkt feriested. @ens vingard, som er en af landets
eeldste, bidrager med rundvisninger og vinsmagninger og tiltreekker bade
nationale og internationale besggende. Overnatningskapaciteten under-
stgttes desuden af campingpladsens udbud og et betydeligt antal ferie-
huse. Havnen fungerer som gens centrale knudepunkt med faciliteter for
bade sejlere og besggende, mens lokale producenter og spisesteder, her-
under et mikrobryggeri, bidrager til det samlede oplevelsesudbud.

Pa fastlandet er Aargsund et centralt udgangspunkt for besggende. Her
ligger Aargsund Badehotel, der tilbyder klassisk kystferie med overnatning
og restaurant, mens lystbadehavnen skaber aktivitet og samspil mellem
by og havn. Omradet omfatter strand, kystneere faciliteter og en maritim
atmosfaere, som binder by og havn sammen. Gammelbro Camping, der er
Danmarks stgrste campingplads, supplerer overnatningskapaciteten og
giver mulighed for leengere ophold i omradet, hvilket styrker forbindelsen
mellem fastlandet og gen.

Kombinationen af oplevelser pa Aarg og faciliteter i Aargsund skaber et
bredt spektrum af muligheder, fra vandring, cykling og friluftsliv til ga-
stronomiske og kulturelle tiloud. Omradet indgar desuden i det stgrre Lil-
lebaelt-oplevelsesrum, hvilket giver synergier med regionale turisme- og
aktivitetsstrategier.
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SONDERBORC
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STZAERKT FERIESTED
SONDERBORG

Sgnderborg er et af Sydjyllands mest markante turistmal med sin unikke
beliggenhed ved Alssund og kysterne ud mod bade Lillebaslt og @stersg-
en. Byens dramatiske historie, preeget af Sgnderborg Slot og de slesvigske
krige, kombineret med moderne byudyvikling og arkitektur, ggr den til en
destination, der favner bade kultur, historie og nutid.

Sgnderborg har en steerk infrastruktur for turisme med hoteller, feriecen-
tre, campingpladser og feriehusomrader, som tilsammen giver en betyde-
lig overnatningskapacitet. Byen er samtidig let tilgeengelig med bade luft-
havn, motorvejsforbindelser og gode faergeruter til regionens ger, hvilket
gor den til et naturligt udgangspunkt for bade ferieophold og dagsbesgg.

Naturen er et centralt aktiv, og der er stort potentiale i at udvide udbuddet
af aktive oplevelser — eksempelvis sejlads, kajak, cykelture i det kuperede
landskab og vandringer langs Gendarmstien, der er en af Danmarks mest
kendte vandreruter. Samtidig rummer omradet staerke kultur- og eventtil-
bud, som kan tiltreekke gaester uden for hgjseesonen, herunder koncerter
i Alsion, historiske oplevelser pa Dybbgl Banke og festivaler, der saetter fo-
kus pa bade lokal kultur og internationale temaer.

Sgnderborgs identitet som bade moderne universitetsby og historisk
kgbstad giver den en bred appel. Investering i helarsegnet overnatning,
styrket samarbejde mellem kulturinstitutioner og erhverv samt attrakti-
ve events aret rundt vil bidrage til at fastholde og udbygge Sgnderborgs
rolle som et et staerkt feriested. Med sin unikke kombination af kystnatur,
historie, kultur og moderne byliv har Senderborg alle forudsaetninger for
at udvikle sig yderligere som et fgrende dansk feriemal — hele aret rundt.
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TILTAG 2.1

PRIORITER KRAFTCENTRE OG STARKE FERIESTEDER

Udviklingen af turismen pa Jyllands gstkyst syd skal tage udgangspunkt
i de steder, hvor turismepotentialet allerede er tydeligt, og hvor turismen
har et solidt fodfaeste. Ved at prioritere kraftcentre og steerke feriesteder,
som udviklingsplanen beskriver, sikres en fokuseret indsats, der bygger
videre pa de oplevelsesmaeessige kvaliteter i steerke feriesteder og kraftcen-
tre.

En bevidst prioritering, som afspejler sig i planlaegningen og i de investe-
ringer, der foretages i infrastruktur, service og oplevelsesudyvikling, giver
mest effekt af investeringerne — bade gkonomisk, organisatorisk og baere-
dygtigt. Prioritering af kraftcentre og steerke feriesteder afspejles i udvik-
lingsplaner, lokalplaner, mobilitetsplaner og andre kommunale planer og
strategier.

Ved at prioritere de allerede etablerede feriedestinationer kan man fast-
holde en tydelig profil og samtidig skabe gget synergi mellem erhvery,
lokalsamfund og besggende, fordi vaeksten samles dér, hvor erhvervet i
forvejen er etableret, og hvor der bade er relevante kompetencer i arbejds-
styrken og en kritisk masse af geester, der gger erhvervsaktgrernes mulig-
hed for rentabel drift. .

Infrastrukturen er et af de elementer, som understgtter udviklingen. Bil-
lund og Senderborg lufthavne giver hurtig adgang til omradet, og mo-
torvejs- og jernbanenettet sikrer gode forbindelser fra bade Danmark og
Tyskland. Sammenkobling af lufthavne og motorvejsnettet vil styrke sam-
menhaengskraften i hele omradet. Den lokale mobilitet, herunder g-feer-
gerne, skal ggres mere baeredygtig og sammenhaengende. Det handler
om at forbedre grgnne transportformer — fx cykelstier, udlejning og lade-
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standere — samt at ggre kollektiv trafik mere anvendelig for turister, der
oplever barrierer i forhold til at benytte offentlige transport.

Handlinger:

» Prioriter investeringer i turisme i sammenhaeng med kraftcentre
og steerke feriesteder.

» Planlaeg arealanvendelse i kraftcentre og steerke feriesteder til tu-
rismeformal.

» Udbyg overnatningskapacitet og oplevelsestilbud i tilknytning til
steerke feriesteder og kraftcentre.

» Udbyg og tilretteleeg infrastruktur, sa den understgtter udvikling
af turisme i kraftcentre og staerke feriesteder.

Hvem: Destinationsselskaberne har en opgave med understgttelse af
veerdikeeder og samarbejde samt med information om infrastruktur.
Kommuner skal sammentaenke turisme med gvrig planleegning, her-
under med et fokus pa udvikling af kraftcentre og steerke feriesteder.
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TILTAG 2.2
LEVENDE LOKALSAMFUND

Levende og attraktive lokalsamfund skaber grundlaget for bade gget bo-
seetning, lokal trivsel og en baeredygtig turismeudyvikling. Lokalsamfund
og handelsbyer fungerer som knudepunkter, hvor bade borgere og turi-
ster mgdes om service, indkgb og kulturelle oplevelser. Det ggr dem til
vigtige omdrejningspunkter i den lokale udvikling.

Turismen bidrager med gkonomisk vaekst, der er med til at holde lokal-
samfundets forretninger og spisesteder i gang aret rundt. Dermed skaber
turismen oplevelsestilbud og faciliteter, som ogsa styrker livskvaliteten for
de lokale og dermed ggr omraderne mere attraktive at boszette sig i.
Levende lokalsamfund er omvendt ogsa en forudseetning for turisme-
erhvervet. Lokalsamfundene leverer kvalificeret og lokal arbejdskraft til
blandt andet handvaerk, service og detailhandel — brancher, som er afgg-
rende for turismeoplevelsen. @get turisme skaber arbejdspladser og hel-
arsjobs, som igen bidrager til gget bosaetning og lokal udvikling.

Investeringer i lokalsamfund og turisme har en dobbelt gevinst: De kom-
mer bade borgere og gaester til gode. En socialt baeredygtig turismeudvik-
ling kreever en helhedsorienteret indsats, hvor borgerne aktivt inddrages
i planleegning og drift af turismeinitiativer. Ved at skabe feelles faciliteter,
fremme lokalt veertskab, bevare den kulturhistoriske identitet og styrke lo-
kale erhvervs- og beskaeftigelsesmuligheder kan det sikres, at turismen
ikke blot er en gkonomisk motor, men ogsa en katalysator for staerke og le-
vende lokalsamfund. Pa den made skaber vi turisme, vi kan leve af og med.
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Handlinger:

» Indteenk turisme og inddrag turismeaktgrer i planlaegning af nye
anlaeg for at sikre, at investeringerne imgdekommer borgeres og
turisters interesser i infrastruktur og anleeg som fx ophalingsplad-
ser til kano og kajak, vinterbadefaciliteter og vandrestier. Investe-
ringerne skal gavne savel bosastning som turisme.

» Styrk dialogen mellem turismeaktgrer og lokalsamfund gennem
abne mgder, hvor borgere kan give input til turismeudviklingen.

» Skabidentitet og oplevelser gennem formidling af stedets kultur-
historie. Bygninger, torve og gader kan veere markante baerere af
byens historie og skabe lokal identitet og stolthed.

Hvem: Kommmunerne kan understgtte og prioritere levende lokalsam-
fund gennem inddragelse af lokale handelsstandsforeninger og bor-
gerforeninger og ildsjeele. Destinationsselskaberne kan understgtte
samarbejder lokalt mellem erhverv, foreninger og ildsjeele.
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TILTAG 2.3

INDTZANK TURISME | KOMMUNAL PLANLAGNING

Turismen skal vaere en tydelig og integreret del af den kommunale politik,
planlzegning og udvikling. Det kan ske via turismestrategiske redeggrelser
og at at turismeperspektiver systematisk indarbejdes i kommuneplaner,
planstrategier og andre centrale udviklingsdokumenter.

Turisme bgr indteenkes som en tveergaende indsats i kommmunal plan-
lzegning, hvor erhvery, kultur, natur, bosaetning og infrastruktur ses i sam-
menhaeng. Det geelder for eksempel i byudvikling, landdistriktsudvikling
og i planleegningen af klimasikring. En helhedsorienteret tilgang sikrer, at
turismens potentiale understgtter lokal veekst, livskvalitet og baeredygtig
arealanvendelse. Det forudsastter et taet samarbejde pa tveers af kommu-
nens forvaltninger — eksempelvis inden for erhvery, kultur, teknik og miljg
—samt et aktivt samspil med destinationsselskaber og lokale aktgrer.

De udpegede kraftcentre og steerke feriesteder udggr prioriterede omra-
der for turismeudvikling. For at fastlaegge en feelles retning for udviklingen
i de udpegede omrader bgr der udarbejdes strategisk-fysiske udviklings-
planer (SFU'er) - eller andre tilsvarende planer - for hvert omrade eller dele
heraf. En sddan plan kan eksempelvis fastleegge lokal vision, gkonomiske
rammmer for udviklingen, en organisatorisk model samt en prioritering af
lokale initiativer. Planerne bygger videre pa eksisterende kommunale pla-
ner og sikrer sammenhaeng med bade erhvervets og destinationsselska-
bets strategier.

Beaeredygtighed er omdrejningspunktet for turismeudviklingen og tager
fuldt ud hgjde for turismmens nuveerende og fremtidige gkonomiske, so-
ciale og miljgmeaessige aftryk. Udviklingen imgdekommer behovene hos
bade gaester, branche, miljg og borgere.
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Indenfor grografien er der allerede udarbejdet strategisk-fysiske udvik-
lingsplaner for Aarg, Horsens Fjord og Endelave, mens en plan for Tung
forventes faerdig primo 2026.

Handlinger:

» Udarbejd turismepolitisk redeggrelse i kommunen.

» Indteenk turisme i kormmunal planlzegning for at sikre en hel-
hedsorienteret planlzegning.

» Skab grundlag for politisk opbakning og prioritering af de steerke
feriesteder og kraftcentre.

» Udarbejd strategisk-fysisk udviklingsplaner eller lignende planer
for de udpegede steerke feriesteder og kraftcentre, der ikke allere-
de har en udviklingsplan.

» Prioriter og realiser eksisterende strategisk-fysiske planer samt
gvrige udviklingsplaner.

Hvem: Kommunerne og destinationsselskaberne prioriterer og ud-
peger samt skaber gkonomisk grundlag for udvikling og realisering
af strategisk-fysisk udviklingsplan.



KANALBYEN | FREDERICIA (2018)

Visionen for Kanalbyen i Fredericia er at skabe en attraktiv bydel, der dbner Fredericia mod Lillebeelt, hvor den
nye moderne bydel respekterer Fredericias unikke historie. Projektet udvikles som en mangfoldig bydel, der
tiltreekker bade beboere, arbejdstagere og besggende. Der er bedre adgang til vandet, rekreative omrader,
spisesteder og kulturtilbud, en opgraderet gaestesejlerhavn og kunst i det offentlige rum, som udspringer af
bydelens egen kunststrategi. Den nyeste udviklingsplan fra 2018 beskriver ogsa en rackke fyrtarnsprojekter,
som fx et nyt musicalcenter.

LZANGE LEVE FJORDEN (2023)

Den strategisk-fysisk udviklingsplan for natur- og outdoorturisme ved Horsens Fjord danner grundlag for, at
alle —ogsa i fremtiden — kan nyde fjordens fantastiske natur. Leenge Leve Fjorden er afsaettet for en udvikling af
beeredygtig og kommerciel outdoorturisme ved fjorden og traekker trade til destinationens gvrige kvaliteter og
- t oplevelser. Planen hviler pa et samarbejde mellem lokale ildsjeele og borgere, virksomheder, lodsejere, NGO'er,
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LZENGE LEVE| sréarecisx rvsiskUsvin.iNgssLan Destination Kystlandet, Dansk Kyst- og Naturturisme samt et tveerkommmunalt samarbejde mellem Horsens,

FOR NATUR- OG OUTDOOROMRADERNE
FIJORDEN VED HORSENS FIORD .
Odder og Hedensted kommuner.

AARQ NATURQ (2023)

Den strategisk-fysiske udviklingsplan for Aarg skal saette retningen for en baeredygtig helarsturisme, hvor Kli-
malavbundsprojekter bidrager med rekreativ veerdi og mere natur. Planen omfatter et fysisk Igft af by, havn
og landskab for at tiltraskke investeringer og skabe helarsarbejdspladser. Den fokuserer ogsa pa udvidet over-
natningskapacitet og en styrket sammenhaeng med fastlandet og Aargsund. Planen er igangsat af Haderslev
Kommune og Dansk Kyst- og Naturturisme med bidrag fra LAG Smagerne. Arbejdet med udviklingsplanen
har desuden veeret fulgt af Aarg Beboerforening, Haderslev Erhvervsrad og Destination Sgnderjylland.
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INDSATSOMRADE 3

BYER

Horsens, Vejle, Fredericia, Kolding, Haderslev, Aabenraa og Sgnderborg ud-
ggor tilsammen et unikt band af kgbsteeder langs den sydlige og gstlige del
af Jylland. Kgbstaedernes historiske bykerner og naerhed til vandet, som hi-
storisk set har udgjort en vigtig handelsvej, vidner om en feelles kgbstads-
tradition, der fortsat er synlig i dag. Samtidig har byerne formaet at forny
sig og skabe moderne rammer for handel, kultur og byliv. Hver by baerer
saledes pa sin egen historie som maritimt, kulturelt og handelsmaessigt
centrum, og tilsammen danner de et steerkt netveaerk af historiske fyrtarne,
der forbinder fortidens kgbstadskultur med nutidens levende byliv.

Handelsbyer og oplandsbyer i omradet spiller en afggrende rolle som bin-
deled mellem land og by. De danner hverdagens lokale knudepunkter
med butikker, kulturtilbud og overnatningsmuligheder og udggr vigtige
naerdestinationer for bade lokale og turister. Deres potentiale for at forleen-
ge saesonen og styrke helarsturismen er stort, isser nar handel, oplevelser
og lokale forteellinger taenkes sammen.

Langs Jyllands @stkyst spiller ogsa kystbyer og havneomrader en seerlig
rolle som levende, maritime miljger, hvor natur, kultur og byliv mgdes. De
historiske kgbstaeder, mindre kystbyer og ghavnenes lokalsamfund deler
en feelles identitet, hvor livet ved vandet er omdrejningspunktet. Neerhed
til kysten og de autentiske havnemiljger danner rammer for bade lokale
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feellesskaber og geesternes oplevelser og ggr kystbyerne til attraktive hel-
arsdestinationer.

GCennem strategisk planlaegning for byer skabes mulighed for at udvik-
le baeredygtige, levende og identitetssteerke byer for hele geografien, fra
de store kgbstaeder til de mindre handels- og kystbyer. | denne sammen-
haeng er en helhedsorienteret tilgang vejen frem, hvor arkitektur, funktion
og lokal kultur gar hand i hand og skaber byer, der bade fungerer i hverda-
gen og inspirerer besggende.

TILTAG

3.1 SAREGNE KOBSTADER

3.2 LEVENDE BYMIDTER

3.3 KYSTBYER OG HAVNEMILI@ER
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TILTAG 3.1
SZAREGNE K@BSTZADER

Kgbstaederne i geografien baerer en steerk kulturarv og er en vigtig del
af omradets turismeudbud. Her mgdes fortid og fremtid, hvor de histori-
ske bykerner er fundamentet, mens udviklingen som moderne saeeregne
kgbstaeder er afggrende for kgbstaedernes fortsatte attraktionskraft for
bade turisme, boszetning samt erhvervs- og kulturliv.

Kgbstaederne har allerede i dag seeregne forteellinger. | Kolding mgdes
kunst, design og erhvervsliv med Koldinghus som ikonisk pejlemaerke.
Vejle markerer sig med fremtraedende arkitektur, resilient byudvikling og
erhvervsmaessig styrke. Fredericia star som et unikt eksempel pa dansk
kulturarv som faestningsby og rummer samtidig et steerkt kultur- og er-
hvervsliv, mens Horsens har forvandlet industrihistorie til et moderne cen-
trum for kultur, events og erhverv. Mod syd er Haderslev som geografi-
ens eneste domkirkeby et vidnesbyrd om byens betydningsfulde historie,
Aabenraa kombinerer stolte sgfartstraditioner med en velbevaret historisk
bymidte, og Sgnderborg markerer sig med bdde det historiske Sgnder-
borg Slot og et steerkt erhvervsliv. Disse saeregne profiler et vigtige for
bade en individuel og sammenhasngende attraktionskraft, hvor den en-
kelte kgbstad er besggsveerdig i sig selv, men samtidig bidrager til en vari-
ation i udbuddet af den samlede kgbstadsoplevelse i geografien.

Strategisk og fysisk planlaegning i kgbsteederne skal bygge pa respekt for
kulturarven og byernes historiske strukturer. | denne sammenhaeng er det
vaesentligt at naevne, at to af geografiens kgbstaeder, Fredericia og Hader-
slev, er udpeget som nationale kulturmiljger af Slots- og Kulturstyrelsen.
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Udpegningen medfgrer, at kulturmiljgerne skal indga som national inte-
resse i kommmunernes planlaegning. De gvrige kgbstaeder rummer i varie-
rende grad ligeledes historiske bymidter og veerdifulde kulturmiljger. For
at sikre denne kulturarv og samtidig sikre udviklingen af en tidssvarende
moderne by, bgr transformation ga forud for nedrivning, og samtidig skal
der veere plads til fornyelse gennem nutidig arkitektur, midlertidige ak-
tiviteter og nye funktioner i fx eksisterende bygninger. Fremtiden ligger
saledes i at bygge videre pa den eksisterende lokale kulturarv, men med
blik for fornyelse, kvalitet og sammenhaenge.

Ved at koble byens rum og ruter sammen gennem wayfinding skabes et
flow i geesteoplevelsen, hvor kgbstadens rum aktiveres og opleves som en
del af en samlet fortzelling. Det er samtidigt vigtigt, at der som en del af
wayfindingstrategien arbejdes med oplevesessammenhaenge, hvor de
enkelte steder i byen og byens aktgrer naturligt sender geesten videre. Det
handler om at skabe bevidsthed omkring andre tilbud og skabe en god og
strgmlinet oplevelse for gaesten.

Oplevelsessammenhaenge skal ogsa ses i relationen mellem geografiens
syv kgbstaeder, som sammen udggr et netveerk af historiske og moderne
byer. Denne relation skal styrkes gennem en feelles branding af kglbstae-
derne, der giver anledning til, at turisterne besgger flere af geografiens
kgbstaeder.



Handlinger:

» Udvikl kgbstaederne med afsaet i den iboende kulturarv og styrk
byens profil ved at bygge videre pa saeregne styrkepositioner, der
allerede har gennemslagskraft.

» Understgt kgbsteedernes historiske saerpraeg og lad den fysiske
udvikling tage formm gennem bevaring, transformation og forny-
else med omtanke for byens kulturarv.

» Skab tydelig wayfinding med formidling af fortaellinger, der
guider og engagerer besggende i byens rum.

» Planleeg og understgt oplevelsessammenhaenge bade mellem
lokale aktgrer og tveerkommunalt gennem hele geografien.

Hvem: Kormmunerne har et ansvar for udvikling og bevaring af byens
profil gennem strategisk og fysisk planleegning. Destinationsselska-
berne skal bidrage til at udvikle og brande kgbsteederne samt akti-
vere de lokale aktgrer med henblik pa at skabe bedre oplevelsessam-
menhaenge og udvikle produkter, der stgtter op om byernes profil.
Kommunerne og destinationsselskaberne samarbejder om udvikling
og implementering af wayfinding og visuel identitet samt udvikling
af en steerk og samlet kernefortaelling.
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TILTAG 3.2
LEVENDE BYMIDTER

Bymidterne langs Jyllands @stkyst er centrale omdrejningspunkter for
bade hverdagsliv og oplevelser. Uanset om det er i en starre kgbstad, en
mellemstor handelsby eller en mindre kystby, spiller bymidten en afggren-
de rolle som samlingssted for bade borgere og besggende. Det er her, man
handler, mgdes, oplever kultur og maerker byens puls. Mange kommuner
har allerede sat fokus pa at styrke bymidterne, og med en fortsat strategisk
indsats kan deres rolle som lokale knudepunkter udbygges yderligere.

Levende bymidter kraever funktionelle og velfungerende byrum og gader,
hvor mennesker har lyst til at opholde sig. Det forudsaetter sammmenhaeng
mellem opholdsmuligheder, byrumskvalitet og variation i funktioner. Et
aktivt byliv opstar, nar detailhandel, spisesteder, kulturtilbud og offentli-
ge funktioner supplerer hinanden og skaber liv i hverdagen. Investerin-
ger i byrumsforbedringer og kulturaktiviteter er medvirkende til at traekke
mennesker til og styrke bymidten som levende omdrejningspunkt. Det
geelder i bade store og sma byer, hvor et velfungerende bycentrum kan
veere med til at fastholde beboere og skabe lokal stolthed.

Kulturen spiller en seerlig rolle i at skabe levende bymidter med karakter
og byliv aret rundt. Det geelder bade i form af formaliserede kulturtilbud,
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men ogsa i mere uformelle eller midlertidige greb som torvemarkeder,
udendgrs kunst og lokale forteellinger i byrummet. | mindre byer kan selv
enkle greb skabe stor veerdi og identitet, hvis de forankres i det lokale og
synligggr stedets historie og faellesskab.

Planlaegning for og investeringer i kultur og bykvalitet er saledes medvir-
kende til at tiltreekke og fastholde gaester og derved skabe grundlag for le-
vende bymidter aret rundt. Samtidig styrker det detailhandlens vilkar ved
at gge byens attraktionskraft og skabe et miljg, hvor handel, oplevelser og
byliv understgtter hinanden.

Ved at videreudvikle bymidterne som bade funktionelle og oplevelsesri-
ge steder kan man styrke deres rolle som motorer for lokal udvikling og
vaekst. Det handler om at give plads til bade det neere hverdagsliv og det
besggsorienterede byliv. Nar bymidterne prioriteres strategisk, i bade de
store og sma byer, bliver de vigtige lgftesteenger for bosastning, handel,
kultur og turisme og centrale brikker i udviklingen af en levende og sam-
menhaengende geografi.



Handlinger:

» Videreudvikl bymidterne som oplevelsesrige mgdesteder, hvor
detailhandel, kultur, gastronomi og hverdagsfunktioner smelter
sammen og skaber levende miljger med oplevelsesbaseret han-
del, der tiltreekker bade borgere og turister aret rundt

» Bygvidere pa eksisterende indsatser ved at udpege og styrke cen-
trale byrum som ankerpunkter for handel, ophold og feellesskab.

» Understgt og synligggr lokale initiativer og partnerskaber, der for-
ankrer byudvikling, handel og kultur i byens feellesskab og iden-
titet, og brug lokale aktgrer som ambassadgrer og for at sikre et
autentisk veertskab.

» Arbejd strategisk med kultur, bykvalitet og arkitektur som driv-
kreefter for bade bossetning, erhverv og turisme med respekt for
det enkelte steds identitet og potentiale.

Hvem: Kommunerne spiller allerede en central rolle i udviklingen
af levende bymidter gennem strategisk og fysisk planleegning, som
fremmer detailhandel, kulturtiloud og bykvalitet. De mange igang-
veerende indsatser skaber staerke rammer for bade bosastning, er-
hverv og turisme og kan danne afsaet for nye investeringer og part-
nerskaber. Destinationsselskaberne har en rolle mht. at bidrage til at
udvikle og brande identitetsskabende kultur-, handels- og gastro-til-
bud sammen med handelstandsforeninger og aktgrer samt at aktive-
re lokale aktgrer somm ambassadgrer.




TILTAG 3.3
KYSTBYER OG HAVNEMILIQER

Langs Jyllands @stkyst spiller kystbyer og havneomrader en seerlig rol-
le som levende og rekreative maritime miljger, der er attraktive for bade
hverdagsliv og turisme.

Kystbyerne er bade de historiske kgbstaeder, hvor neerheden til vandet har
haft afggrende betydning for byens placering, mindre byer med en staerk
turismeprofil som fx Juelsminde og de mindre kajanlaeg pa geografiens
smager som Endelave, Tung, Hjarng, Aarg og Barsg. Kystbyernes havneak-
tiviter spaender bredt. Hvor erhvery, kultur og bosaetning praeger flere af
havnearealerne i de stgrre kystbyer, sa er ro og lokalt vaertsskab kendeteg-
nende for flere af havnearealerne i de mindre kystbyer. Feelles er dog, at
livet ved kysten er en stor del af kystbyernes identitet.

Kystbyerne tilbyder autentiske havnemiljger og adgang til oplevelser ved
og i vandet. Samtidig er havnene knudepunkter med anlgb for bade feer-
ger og lystbade. Havne er derfor vigtige omdrejningspunkter for hverdags-
liv og turisme, hvor wayfinding, rekreative funktioner, kultur og erhverv
kan mg@des og skabe attraktive havnemiljger i kystbyerne. Havnemiljger-
ne fungerer saledes som naturlige samlingspunkter — ikke kun for sejlere,
men for alle med interesse i vandet.

Mens flere havne fortsat tjener erhvervsmaessige formal, sa star flere hav-
nearealer over for en omdannelse. Dette giver anledning til at indteenke
turismeformal i udviklingen, som fx autentisk og unik overnatning, kultu-
relle tilbud og rekreative aktiviteter. | denne udvikling er det afggrende at
tage udgangspunkt i de seeregne muligheder, som den kystnzere place-

94 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

ring giver, saledes at udviklingen ikke udvander livet i bymidten. Bymid-
ten og havnen skal styrke hinanden - ikke konkurrere. Derfor er det ogsa
afggrende at indtaenke steerke forbindelser mellem bymidten, havnen og
vandet.

Udviklingen af havnemiljgerne skal tage afsaet i stedets seerlige karakter og
autentiske oplevelser. Nogle steder egner sig til liv med havnebade, caféer,
isboder og maritime aktiviteter sorn SUP og kajak. Andre steder bgr den
rolige atmosfeere og lokale autenticitet eller kulturelle fyrtarne og steerke
stedsmarkgrer vaere den primaere kvalitet. Den vedvarende veerdiskabelse
skal desuden findes i wayfinding og formidling. Samlet skal udvikling af
maritime aktiviteter og wayfinding forankres i det levede hverdagsliv og
med fokus rettet mod at skabe et havnemiljg der er attraktivt for alle hele
aret rundt.

En forudsaetning for kystbyernes fortsatte tiltreekningskraft er at sammen-
teenke klimatilpasning med udviklingen af havnemiljgerne. Risiko for sti-
gende havvand og stormflod udfordrer mange kystbyer og havneomra-
der, og udviklingen af disse byer og omrader skal derfor planleegges i et
langsigtet perspektiv. Tekniske Igsninger bgr kombineres med rekreative
veerdier, der giver nye veerdifulde byrum pa havnen og derved skaber mer-
vaerdi. Nar klimatilpasning ogsa bidrager til rekreativ kvalitet, styrkes hav-
nebyerne som attraktive steder at opholde sig aret rundt.



Handlinger:

» Integrér klimatilpasning i by- og havneudvikling, sa tekniske Igs-
ninger ogsa skaber rekreativ veerdi og nye byrum.

» Prioritér investeringer i maritime aktiviteter, faciliteter samt way-
finding og formidling, der styrker havnemiljgernes funktion som
helarsdestinationer.

» Differentier udviklingen af havnemiljger med respekt for lokale
kvaliteter — fra maritime aktiviteter og caféer til stilhed og lokalt
veertskab.

» Understgt hvis muligt omdannelse af havnearealer med fokus pa
autentiske overnatningstilbud, rekreative funktioner og kultur.

» Skab steerke sammenhaenge mellem havn og bymidte, og udvikl
omraderne med fokus p3, at de understgtter hinanden.

Hvem: Kommunerne har ansvar for strategisk planleegning, fysisk
omdannelse og klimatilpasning i by- og havneomraderne, der ska-
ber steerke forbindelser mellem bymidte, havn og kyst. Destinati-
onsselskaberne skal bidrage til at udvikle og brande havnemiljgerne
samt arbejde sammen med lokale aktgrer og erhvervsdrivende med
henblik pa produktudvikling, der tager afsast i havnenes potentialer.
Kommunerne og destinationsselskaberne samarbejder om udvikling
og implementering af wayfinding og visuel identitet.
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ERHVERVSTURISME

Erhvervsturismen er en veesentlig del af den samlede turisme i geogra-
fien. Erhvervsturisme og ferieturisme supplerer hinanden, og sammen
danner de to typer et steerkt fundament for helarlig og basredygtig udnyt-
telse af omradets kapacitet. Hvor feriegaesterne typisk besgger omradet
i sommmermanederne og i weekender, benytter erhvervsturismen over-
natningskapaciteten pa hverdage og uden for ferieperioderne. Dermed
@ges beleegningsgraden, og erhvervsturismen bliver et centralt redskab
i arbejdet med at skabe en bredere saeson og mere stabil beskeeftigelse i
turismeerhvervet.

Erhvervs- og mgdeturismen i geografien har en saerlig styrke i de lokale
erhvervsmaessige positioner, de mange videns- og uddannelsesmiljger,
der udggr kommmunernes specialiserede kompetencer. Her findes steaer-
ke virksomheder og faglige miljger, der kan danne rammen om mgdeop-
levelser med tydelig forankring i stedets DNA. Det giver mulighed for at
skabe neaerveerende, autentiske og meningsfulde magder, hvor deltagerne
kommer teettere pa de lokale brancher, produkter og forteellinger.

TRE VIGTIGE KENDETEGN FOR EN ATTRAKTIV M@DEDESTINATION

Det er en grundleeggende forventning, at der er taget hensyn til baere-
dygtighed i forbindelse med erhvervsturismen, bade i forhold til transport,
energi og sociale forhold. Transportmuligheder og tilgeengelighed spiller
en afggrende rolle for erhvervsturister, og udviklingen skal ske i taet sam-
arbejde mellem erhvervsliv og destinationsselskaber for at sikre helheds-
orienterede veerditilbud.

TILTAG

4.1 ERHVERVSM/AESSIGE STYRKEPOSITIONER

4.2 SAMARBEJDE OGC FALLES FORTALLING

4.3 ST/ERK BAEREDYGTIGHEDSPROFIL

Udarbejdet i forbindelse med markedsafsggning med fokus pa erhvervsturisme

Erhvwarvamarsaigs abthonar, En sterk bmredygtighedsprafil e En staerk software | Torm af
bokalt jysk DHA og unikice essentiel for fremtidens storytelling og en god ramme for at
fer grundstenone 1l i ’ reationaer danne meningsfulde forbindelser
ot attraktivt vaerditilbud
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TILTAG 4.1
ERHVERVSMASSIGE STYRKEPOSITIONER

Erhvervsturisme skal bygge pa omradets erhvervsmaessige styrkepositio-
ner og unikke kompetencer som et alternativ til storbyernes konferen-
cecentre. Det handler om at udvikle mgde- og erhvervsturismetilbud, der
er taet forbundet med omradets seerlige viden, kultur og erhvervsprofil.

Eksempler er Fredericia og Aabenraa med Power-to-X og den grgnne om-
stilling, hvor mgder og konferencer kan tematiseres omkring energi og
baeredygtighed, samt Billund kommmune, der med Bgrnenes Hovedstad
har et internationalt vidensmiljg inden for leg og leering, FAENGSLET i Hor-
sens, hvis autentiske omgivelser kan saette rammen for szerlige mgder,
og Sgnderborg-omradet, hvor Project Zero samler viden og praktik med
fokus pa et CO2-neutralt energisystem. Endelig har Haderslev en styrke-
position indenfor forsvar, som medfgrer mange internationale gaester. Alle
steder kan tilbyde mgdeoplevelser med indhold og veerdi, som ikke kan
findes i de traditionelle erhvervsturismedestinationer.

Stedsbaseret erhvervsturisme kan skabe steerke synergier mellem er-
hvervsliv, uddannelse, forskning og turisme, og samtidig bidrage til bran-
ding af omradet som en innovativ og baeredygtig erhvervsturismedesti-
nation.

Endelig er det vigtigt, at veerditiloud kan differentieres, sd mgdeplanlaeg-
gerne oplever, at de kan skabe lige praecis den storytelling og de oplevel-
ser, som de finder unikke for destinationen, og sammensaette attraktive
mgde- og konferencepakker.
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Handlinger:

» Kortleeg omradets erhvervsmaessige og vidensbaserede styrke-
positioner, som fundament for udvikling af erhvervsturisme.

» Udnyt de potentialer, der er inden for eksisterende lokale styrke-
positioner og opdyrk de uudnyttede potentialer.

» Udvikl koncepter for mgdeoplevelser med udgangspunkt i lokale
forteellinger, virksomheder og vidensmiljger.

» Udnyt eksisterende kultur- og oplevelsesinfrastruktur til erhvervs-
arrangementer uden for hgjsasson.

Hvem: Destinationsselskaberne har en opgave i at kortleegge styrke-
positioner og udvikle koncepter. Koommunerne understgtter dette, fx
via erhvervskontorer, erhvervsklynger og uddannelsesinstitutioner.



TILTAG 4.2
SAMARBEJDE OG FALLES FORTZALLING

Udviklingen af erhvervsturismen kreever steerke samarbejder pa tveers af
sektorer og organisationer. Destinationsselskaberne har en central rolle
i at bygge bro mellem turismeaktgrer, erhvervsliv, vidensinstitutioner og
kulturinstitutioner Ved at samle aktgrer omkring faelles mal og styrkepo-
sitioner kan der skabes sasmmenhaengende indsatser og et steerkere er-
hvervsturismeprodukt.

Samarbejde er ogsa ngglen til at sikre, at erhvervsturismen bidrager til den
lokale erhvervsudvikling. Nar virksomheder, uddannelsesinstitutioner og
turismeaktgrer arbejder sammen, opstar nye partnerskaber, som styrker
innovation, kompetenceudvikling og branding af omradet som en attrak-
tiv erhvervsturismedestination.

Handlinger:

» Etabler lokale og regionale samarbejdsfora mellem destinations-
selskaber, erhvervsklynger, uddannelsesinstitutioner, kulturinsti-
tutioner med flere.

» Skab netveerk mellem mgdeaktgrer, overnatningssteder og loka-
le virksomheder for at udvikle nye mgdeprodukter.

» Gennemfgr feelles markedsfgring af omradets erhvervsturisme-
produkt med fokus pa stedernes styrkepositioner.

Hvem: Destinationsselskaberne har en opgave i at etablere samar-
bejdsfora og skabe rammer for netveerk mellem erhvervsaktgrer og
vidensinstitutioner.
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TILTAG 4.3
STARK BAREDYGTIGHEDSPROFIL

Beaeredygtighed er en grundlaeggende forudsaetning for erhvervs- og mg-
deturismen pa Jyllands @stkyst og er integreret i virksomhedernes og de-
stinationsselskabernes arbejde. Internationalt bliver baeredygtighed sta-
digt mere central i erhvervs- og mgdeturisme, omend de eksplicitte krav
fra kunderne fortsat er begraensede, men forventningerne vokser gradvist
—iseer i kraft af internationale tendenser, EU-regulering og nye generatio-
ner pa arbejdsmarkedet.

Fokus ligger derfor pa at fastholde og styrke positionen som ansvarlig de-
stination og vise, at baeredygtighed er integreret i planlaegning og afvik-
ling af mgder og konferencer. Det skal ske gennem synligggrelse og doku-
mentation af den baeredygtige praksis, der allerede findes, gennem klare
strategier, certificeringer og malbare handlinger pa bade miljgmeessige,
sociale og gkonomiske omrader.

En steerk baeredygtighedsprofil forudsaetter, at bade fysiske og digitale in-
frastrukturer understgtter grgn transport og effektiv ressourceudnyttelse.
Transportlgsninger som samkgrsel, elbusser, cykelforbindelser og grgnne
mobilitetstilbud skal teenkes ind som en del af gaestens samlede oplevel-
se. Digital tilgeengelighed, planlezegningsveerktgjer og bookingplatforme
skal samtidig ggre det nemt at veelge de beeredygtige lgsninger.
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Handlinger:

» Dokumentér baeredygtighedsinitiativer via certificeringer, strate-
gier og konkrete malepunkter.

» Understgt en digital kunderejse, der ggr det enkelt at veelge bae-
redygtige lgsninger.

»  Kommunikér omradets staerke beeredygtighedsprofil aktivt til er-
hvervsturister og samarbejdspartnere.

» Integrér baeredygtighed som standard i alle erhvervsturismetil-
bud - herunder transport, indkvartering og arrangementets af-
tryk.

Hvem: Destinationsselskaber har en opgave med at initiere certifice-
ringer og dokumentation af baeredygtighedsinitiativer. Destinations-
selskaberne har en rolle i at initiere erhvervsgaesternes digitale rejse.
Samtidig har de en rolle i at initiere samarbejder om baeredygtige er-
hvervsturismetilbud.
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EINDHOVEN

Eindhoven positionerer sig som Europas mgdested for innovation
og effektivitet. Eindhoven, beliggende i hjertet af Holland, har etalb-
leret sig som en fremtreedende destination for erhvervs- og mgdetu-
risme, hvor innovation, teknologi og effektivitet forenes i en unik sym-
biose. Byen, kendt som "Brainport," er hjemsted for nogle af verdens
fgrende teknologivirksomheder og har en imponerende infrastruktur
og faciliteter til at imgdekomme behovene hos mgdeplanleeggere og
forretningsrejsende.

FRANKFURT

Frankfurt positionerer sig som Europas finansielle hjerte og mgde-
sted for globale forretninger. Som et af Europas finansielle centre og
hjemsted for et veeld af internationale virksomheder byder Frankfurt
pa en unik kombination af professionelle faciliteter, kulturelle oplevel-
ser og en szeregen kapacitet for det finansielle marked. Frankfurt er en
interessant case pa grund af byens geografiske stgrrelse og kulturelle
aktiviteter. Derudover har Frankfurt arbejdet strategisk med at blive as-
socieret med mg@deturisme.
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OVERNATNINGSKAPACITET

Overnatningskapacitet er grundstammen i dansk turisme. Det kraever ste-
der, hvor gaester kan sove, for at fa det maksimale udbytte af turisternes
besgg. For at indfri den nationale malseetning om beeredygtig vaekst i tu-
risme er det ngdvendigt at skabe vaekst i omsaetningen for overnatning pa
flere omrader. For det fgrste at gge beleegningsgraden i den nuveerende
kapacitet. For det andet at udnytte mulighederne for at haeve kvaliteten,
sa overnatningskapaciteten kan benyttes hele aret. Bedre kapacitet er teet
forbundet med bedre priser, der giver hgjere forbrug per gaest. Sidst men
ikke mindst skal ny kapacitet tilfgjes pa udvalgte steder i geografien.

Der er mange feriehuse i omradet, men udlejningsgraden er forholdsvis
lav, hvilket indikerer, at der er et uudnyttet potentiale i denne ferieform,
der er meget efterspurgt i markedet. Omradet har mange campingplad-
ser, men flere steder er et kvalitetslaft pakreevet bade i forhold til helarsan-
vendelse og stgrrelse pa udlejningsenhederne. For hotelveerelser geelder,
at en kombination af erhvervs- og feriegaester vil bidrage til hgjere beleeg-
ningsgrad og bedre udnyttelse af den eksisterende kapacitet.

Nar det er muligt, skal ny udvikling af overnatningskapaciteten ske gen-
nem transformation af eksisterende bygningsmasse til turistformal og
overnatningskapacitet - dette vil bidrage til en mere baeredygtig udvikling
af turismen. Der skal ogsd etableres ny kapacitet, som skal koncentreres
omkring byer og lokationer, hvor den kan bidrage til at skabe kritisk masse.

102 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

Ansvarlig arealforvaltning er et nggleord i planleegningen og udbyg-
ningen af kapaciteten. Investeringer i turisme skal veere langsigtede og
planleegges baeredygtigt med fokus pa at minimere ressourceforbruget
og udnytte arealerne med omtanke. Dette indebaerer blandt andet, at ud-
viklingen af overnatningskapaciteten skal prioriteres pa arealer, som ikke
er udsat for risiko fra havvands- eller grundvandsstigninger, og som heller
ikke er i konflikt med sarbar natur. Desuden bgr der ligeledes fokuseres pa
en langsigtet strategi for handtering af de eksisterende bebyggelser, som
ligger i lavtliggende eller kystnaere omrader, som fx flere sornmerhusom-
rader.

Endelig bgr offentlige og private investeringer koordineres, sa planlaegnin-
gen understgtter turismeudviklingen og omvendt, alt sammen med det
feelles mal at skabe veerditilvaekst.

TILTAG

5.1 @GET KAPACITET OG BEDRE UDNYTTELSE

5.2 H@JERE KVALITET

5.3 TRANSFORMATION
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TILTAG 5.1
@GET KAPACITET OG BEDRE UDNYTTELSE

Jyllands @stkyst Syd har brug for ny overnatningskapacitet. Omradet har
pa Als fdet ny kapacitet og et staerkt fyrtarn i forbindelse med Nordborg
Resort, men mere skal tilfgjes for at na de nationale malseetninger. Sto-
re resorts tager mange ar at planleegge og udvikle, sa det er afggrende,
at planleegning sker med langsigtede mal for gje. Det kreever betydelige
offentlige investeringer, hvad angar bade tid og penge. Gevinsten er tilsva-
rende stor i form af flere hundrede arbejdspladser, staerk branding af et
omrade, overlevelse for detailnandlen og dermed bidrag til lokalomradet.

Konceptet "resort” forbindes ofte med talrige ensartede huse i lange raek-
ker pa et stgrre areal, men ogsa feerre enheder i sammenhaeng kan give
de driftsmaessige fordele. Med naensom og strategisk placering i landska-
bet og i respektfuld dialog med lokal byggeskik og lokalbefolkningen kan
et resort veere et veerdifuldt bidrag til omradet og skabe lokale arbejds-
pladser og bosaetning, og det kan vaere med til at tegne fremtiden for en
landsby eller et havneomrade.

Campingpladserne udggr fortsat en central del af overnatningskapacite-
ten pa Jyllands @stkyst Syd og spiller en vigtig rolle i den samlede turisme-
struktur. Mange campingpladser star over for et generationsskifte, og der
er behov for investeringer i kvalitet, differentiering og nye overnatningstil-
bud for at imgdekomme efterspgrgslen og for at kunne levere et helars-
produkt og sprede turismen over flere maneder. En strategisk udvikling
af campingpladserne kan samtidig bidrage til en bedre saesonfordeling.

Udvidelse af eksisterende kapacitet af alle typer bgr prioriteres, idet det

ofte vil veere mindre omkostningstungt at gge den eksisterende overnat-
ningskapacitet end at etablere overnatning i nybyggeri, men i seerlig grad
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fordi mange mindre steder har brug for udvidelser for at veere gkonomisk
baeredygtige og for at skabe mulighed for fortsat fremdrift i forbindelse
med generationsskifte. Alternativet kan vaere lukning og dermed mindre
kapacitet pa markedet, hvor der snarere er brug for mere kapacitet..

Hoteller styrker bymidter, fordi hotelgaester har hgjt forbrug i lokale forret-
ninger og spisesteder. Hotellerne er grundstammen i erhvervsturismen,
der er vigtig for mange omrader i denne geografi. Moderne hotelkapacitet
er et forretningsomrade i sig selv, men ogsa en understgttelse af de lokale
virksomheder og uddannelsesinstitutioner, der har brug for at indlogere
gaester lokalt. Det er en vanskelig og langsigtet opgave at undersgge og
tiltreekke hotelinvesteringer, men udbyttet ved realisering er tilsvarende
hgj.

Geografien er med god infrastruktur, staerk gastronomi, unikke kulturtil-
bud og de levende bymidter meget attraktiv for autocampergaester. At
skabe nye faciliteter for denne kundegruppe er ogsd en made at gge ka-
paciteten pa og kan tilknyttes eksisterende idraetsanleeg eller camping-
pladser. Havneomrader har historisk veeret populeere faciliteter for den-
ne type geester og er idelle i forhold til at dobbeltudnytte pladsen, hvor
havnearealer kan bruges til badoplag om vinteren og autocampere om
sommeren.

Havnene kan ogsa i mindre omfang spille en rolle i forbindelse med over-
natning pa vandet. Det er mere tilgeengeligt i denne geografi end i vest-
vendte havne, og overnatning i husbade eller flydende hoteller er attrakti-
ve for et kgbesteerkt publikum.



Handlinger:

» Forgg beleegningsgraden pa eksisterende overnatningssteder, fx
via helarsabne campingpladser og fglg op med kampagner for at
@ge udlejningsprocenten.

» Udpeg arealer til stgrre feriehuse, der matcher markedets efter-
spargsel, fx flergenerationsferier, og etabler ferieboliger i funkti-
onstgmte bygninger i byer og landzoner.

» Ggr omradet attraktivt for investorer. Det kan fx ske gennem
feasability studier.

» ©@g samarbejde om forvaltning af administrationsgrundlag, love,
regler og rammer vedrgrende turisme og overnatning i landzone.
Etabler samarbejde, vidensbank og erfaringsudveksling vedrg-
rende forvaltning af regler.

» Udarbejd code of conduct for autocampere og del den via skilt-
ning og digitale platforme — inkl. parkering, spildevand m.m.
Etabler tydelig wayfinding og onlineinfo pa flere sprog.

Hvem: Destinationsselskaberne, kommmunerne og Dansk Kyst- og Na-
turturisme i dialog og samarbejde med private investorer - lokale og
internationale. Koomnmunerne har en rolle i at opdatere udlejningstil-
ladelser for campingpladser. Kommmunerne har en opgave sammen
med destinationsselskaberne med at informere og motivere ferie-
husejere til udlejning. Destinationsselskabernes kommmunikation skal
tilpasses helarsturisme. Endelig har desinationsselskaberne og kom-
munerne en feelles opgave i at udarbejde og formidle code of con-
duct for autocamperturister.

CASE CITYCAMP ASSENS STRAND

Citycamp Assens Strand er en nyetableret cam-
pingplads, der ligger pa kanten af strand, havn
og by. Pladsen er etableret pa et tidligere fabriks-
omrade. Samarbejdet mellem virksomheden og
kommunen har muliggjort etablering, og den
udarbejdede lokalplan muligggr yderligere udvi-
delser med fx hotelfaciliteter pa omradet.

P




Lgvtag er unik naturnaer overnatning i hgj kvalitet. Treetophytter-
ne er placeret 8 meter oppe i treeerne under traeernes kroner og
skaber dermed en enestdende naturoplevelse. De arkitekttegnede
treetophytter er bygget med respekt for naturen og med alle mo-
derne faciliteter til radighed.
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TILTAG 5.2
HOJERE KVALITET

Helarsturisme skal fremtidssikre turismen og i veesentlig grad bidrage til
at skabe baeredygtig vaekst gennem investering i overnatningsformer af
hgj kvalitet og opgradering af eksisterende, hvor det er ngdvendigt. Kva-
litetslgft pa tvaers af ferieboliger, hoteller, feriecentre og camping skaber
merveerdi for geester og styrker omradets attraktivitet samt bidrager til
bzeredygtige virksomheder og heldrsarbejdspladser.

En helt afggrende forudsaetning for helarsturismen er kvaliteten af spe-
cielt overnatningskapaciteten. Feriehuse bgr kunne rumme flere gaester
og designes med fokus pa kvalitet, basredygtige materialer og naturnee-
re omgivelser. Nybyggede og renoverede feriehuse har hgjere miljgstan-
dard og er bedre egnet til at tiltreekke gaester uden for sornmerperioden.
Huse certificeret med fx Koglemeerket og integreret i landskabet skaber
unikke oplevelser og tiltraekker et kvalitetsbevidst publikum. Hoteller skal
differentiere sig gennem steerke koncepter, som boutique hoteller, well-
ness- og spahoteller eller hoteller med gastronomisk profil, og tilbyde hgjt
serviceniveau og lokal forankring. Ferielejligheder med hotelstandard og
komfortable faciliteter tiltreekker gaester, der sgger fleksibilitet og kvalitet,
iszer uden for hgjseeson. Beliggenheder med udsigt, natur eller kulturtil-
bud bgr prioriteres.

Camping star for mange overnatninger i denne geografi, sd hgjere kvali-
tet for denne type af overnatningskapacitet bgr prioriteres med faciliteter
til nye campister, der sgger enkelhed og neaerhed til naturen, men ogsa
komfort. Glampingtelte og hytter med hgj komfort er eksempler pa hgj-
kvalitetsprodukter, som tiltreekker nye gaester og skaber bedre gkonomi.
Naturnaer overnatning bgr kobles til lokal kultur - fx gennem samarbejder
med gardbutikker eller restauranter - og tilbyde komfort og autenticitet.

Handlinger:

» Understgt campingpladsernes kvalitetslgft, markedsrelevan-
te udbud og saesonforleengelse gennem de kommunale udlej-
ningstilladelser. Fysiske udvidelser eller kapacitetseendringer
kraever ny tilladelse.

» Udnyt kapaciteten bedre hele aret ved at etablere flere helarseg-
nede feriehuse.

» Understgt implementering af baeredygtighedscertificering
blandt overnatningssteder og gvrige turismevirksomheder.

» Styrk udvikling af unik, stedspecifik overnatningskapacitet —i stor
skala som spa-hotel, i mindre som boutiquehoteller i historiske
rammer.

Hvem: Destinationsselskaberne har en rolle i forhold til motivere virk-
somhederne til at benytte maerkningsordninger og certificeringer.
Kommunerne har en opgave i at planlaegge for turismeinvesteringer
af hgj kvalitet.



TILTAG 5.3
TRANSFORMATION

For at na den nationale malseetning for turisme i 2030 vil det vaere ngd-
vendigt at udvide overnatningskapaciten pa Jyllands @stkyst. Dette skal
ske med en tidssvarende kapacitet, der matcher efterspgrgslen i forhold til
stgrrelse og serviceniveau, og som er egnet til helarsbrug. Denne kapacitet
kan ogsa etableres gennem omdannelse af bygninger og arealer.

Transformation af bygninger vil bidrage til at bevare kulturarv og lokal
identitet. Transformation af eksisterende bygningsmasse til udbygning af
kapaciteten er mere baeredygtig og kan rumme enestdende projekter til
glaede for bade lokale og gaester.

Zndringer i bymidter og bygningsmassens udnyttelse kan give anledning
til en transformation af disse gennem omlaegning til hotellejligheder, gar-
ni-hoteller eller boutique hoteller, hvis gaester vil saette pris pa bynaeere og
historiske omgivelser.

Transformation af tidligere industribygninger, havnearealer og landbrugs-
relaterede ejendomme er ogsa en mulighed for at gge overnatningskapa-
citeten inden for den eksisterende bygningsmasse. Her kan indrettes ferie-
boliger eller andre turismefaciliteter pa mere beaeredygtig vis og give plads
til landdistriktsturisme. | storskala er Hotel Villa Copenhagen indrettet i det
tidligere hovedsaede for Post og Telegrafvaesenet, pa samme made som
den tidligere kaserne i Sgnderborg nu rummer Hotel Sgnderborg Kaserne
og Feengslet i Horsens nu blandt andet tilbyder overnatning.

Geografien rummer bade store byhavne, men ogsa mindre havne langs

den lange kyststraekning. Disse har nogle steder udtjent deres historiske
funktioner med fiskeri, maritim industri og godstransport. Derfor bgr de
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indtaenkes i forhold til transformation. Gerne med fokus pa overnatnings-
kapacitet til glaede for lokal detailhandel, kulturattraktioner og arbejds-
pladser.

Handlinger:

» Kortleeg relevante bygninger og omrader med potentiale for om-
dannelse til overnatning med fokus pa arkitektonisk kvalitet, ad-
gang og herlighedsveerdier.

» Transformér funktionstgmte arealer, fx industriarealer, til turisme
og rekreative formal, herunder stgrre investeringer i fx hotelkap-
acitet.

» Giv mulighed for transformation af funktionstgmte landbrugs-
bygninger og arealer for at skabe nye erhverv i landdistrikterne.

» Udvikl en veerktgjskasse der sikrer, at transformation af eksiste-
rende bygningsmasse til overnatning fokuserer pa kvalitet, beere-
dygtighed og unikke tilbud.

Hvem: Kormmunerne i forbindelse med sagsbehandling, fysisk plan-
leegning og kortlaegning som grundlag for private investeringer. De-
stinationerne og Dansk Kyst- og Naturturisme har en rolle i forhold til
investordialog, radgivning, kortleegning og formidling.



DET DANSKE LANDSTED

Det Danske Landsted er et eksempel pa transformation, hvor en
funktionsteamt landbrugsbygning pa landet kan omdannes til re-
kreative formal som fritidsboliger i naturskenne omgivelser. | case-

eksemplet er de tunge veegge og bygningens grundform bevaret,
mens et nyt og let treehus er placeret ovenpa. Alle farver og ma-
terialer er inspireret af den lokale bygningskultur. Projektet vandt
Renoverprisens specialpris i 2021.
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INDSATSOMRADE 6

KULTUR OG ATTRAKTIONER

Kulturturismen bidrager til at forleenge seesonen, da en stor del af kulturtil-
buddene - herunder events, teatre og spillesteder - er aktuelle aret rundt.
Kulturtilbuddene kan i hgjere grad blive et treekplaster for nationale og
internationale gaester og styrke tilbuddene til gavn for lokalsamfund, tu-
rismeerhvery, kulturinstitutioner og kulturaktgrer.

Events og festivaler har potentiale til at tiltreekke opmeaerksomhed og in-
ternationale gaester gennem deres tydelige identitet og et skarpt mal-
gruppefokus, som kan fa afsmittende effekt i en stgrre del af geografien.
Koordinering og samarbejde mellem events kan yderligere styrke denne
effekt, hvad enten aktiviteterne spredes for bedre udnyttelse af overnat-
ningskapacitet eller samles for at opna stgrre gennemslagskraft i marke-
det.

Steerke attraktioner er vigtige for omradets samlede veerditilbud. Omra-
dets meget steerke, internationalt kendte attraktioner og kulturelle fyrtar-
ne medvirker til valg af feriested og tiltreekker desuden mange dagsgae-
ster, der overnatter eller bor i andre kommuner. Det samlede udbud af
attraktioner er stort og rummer bade forlystelsesanleeg, kulturhistorie og
brede kulturelle oplevelser. Kulturinstitutioner, scener og attraktioner lig-
ger fordelt i geografien - bade i stgrre byer og landdistrikter.

De steerke tematiske oplevelseskaeder ‘Magt, modstand og brydningsti-

der’ samt ‘Form, forvandling og skaberkraft’, som destinationsselskaberne
udvikler, skaber sammenhaeng mellem kulturmiljger og -institutioner, der

10 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

indgar i en samlet kulturhistorie, fx kgbstadsmiljgerne, greenselandets sig-
nifikante kultur eller de familieorienterede attraktioner i geografien.

Steerkere samarbejder og en sammentaenkning af investeringer skal styr-
ke kendskabet, fremme lokal stolthed og tiltraekke yderligere investerin-
ger. Samlet set skal dette skabe langsigtet veerdiskabelse mellem kultur-
tilbud, lokalsamfund og turisme.

Turister er ogsa kulturforbrugere, og for mere end halvdelen er kulturople-
velser en medvirkende arsag til at holde ferie i Danmark. Det giver Jyllands
@Dstkyst en steerk profil, fordi der er kort afstand mellem feriesteder, natur,
kyst og byernes kulturtilbud.

TILTAG

6.1 OPLEVELSESKZEDER OC STARKE FORTALLINGER

6.2 UNESCO-UDPEGNINGER

6.3 CASTRONOMI

6.4 EVENTS OG FESTIVALER
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TILTAG 6.1

OPLEVELSESKZADER OG STARKE FORTALLINGER

Den sydlige del af Jyllands @stkyst rummer nogle af landets mest mar-
kante historiske og kulturelle fortzellinger. Overalt i geografien mgder du
den steerke kulturarv i museer, landskaber, byer, slotte og herregarde. Dis-
se forteellinger er ikke blot fortid, men levende dele af nutidens identitet,
som kan formidles, opleves og styrkes gennem en faelles indsats pa tveers
af byer, aktgrer og greenser.

Pa tveers af Destination Trekantomradet, Destination Kystlandet og Desti-
nation Sgnderjylland udvikles en raeekke sammenhaengende oplevelses-
keeder, der ggr det lettere for gaesterne at beveege sig gennem omradets
kulturary, design og levende forteellinger. De tematiske fortaellinger og
veerdikaeder tager udgangspunkt i steder, historier og miljger, der pa hver
sin made afspejler omradets identitet og feelles historiske rgdder.

Tilsammmen synliggar oplevelseskaederne historiske steder, lokale vaerter
og nutidige oplevelser gennem hele omradet. De skaber stgrre sammen-
haeng, tydeligere forteellinger og en feelles identitet pa tvaers af destinati-
onerne og ggr omradet til en helhedsoplevelse med hgj grad af autenti-
citet. For at Igfte disse forteellinger til oplevelser af hgjeste kvalitet kraeves
en synlig, steerk og levende formidling. Det handler om at ggre historien
naervaerende gennem lyd, lys, digitale spor, guidede ruter og forteellinger,
der ogsa findes dér, hvor mennesker naturligt samles: i bymidter, pa havne
og i landskabet. Sammenhaangen mellem oplevelsesprodukter og fortael-
linger skal styrkes, sa formidling, fysiske steder og kommercielle oplevelser
haenger sammen. Wayfinding og feelles visuel identitet kan skabe gen-
kendelighed og invitere besggende til at fglge forteellingens spor gennem
omradet fra sted til sted.

T2 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

Et teet samarbejde pa tveers af kommuner, kulturinstitutioner, turismeak-
tgrer og erhverv er afggrende. Ved at samle de steerkeste forteellinger un-
der én feelles rammme kan der skabes et differentieret, men sammenhasn-
gende oplevelsesprodukt med international gennemslagskraft. Nar de
historiske fortaellinger formidles som levende oplevelser — og nar fortidens
stemmer far plads i nutidens byrum - bliver historien ikke blot noget, man
besgger, men noget, man maerker, lever og tager med sig videre.

Handlinger:

» Styrk de unikke feelles forteellinger og veerdikeeder gennem for-
midling og markedsfgring.

» Skab sammenhasnge mellem steder og aktiviteter i hele omra-
det ved hjeelp af wayfinding og henvisninger fra sted til sted.

» Integrer lokale stedbundne kvaliteter og samarbejd med overnat-
ningssteder, spisesteder og producenter, sddan at den lokale gko-
nomi styrkes og aktiviteten opnar et steerkt lokalt funderet brand.

» Etabler samarbejder med museer og andre kulturinstitutioner, sa
deres aktiviteter ogsa udfolder sig i det offentlige rum, fx gennem
pop-up udstillinger og kunstneriske performances i byens rum.

Hvem: Destinationsselskaberne har en rolle i at styrke oplevelseskae-
der, samle feelles forteellinger samt at formidle dem digitalt i samar-
bejde med aktgrerne. Koommunerne og kulturinstitutionerne har en
rolle i at understgtte de feelles forteellinger i wayfinding og aktiviteter.
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Magt, modstand og brydningstider forer gaesterne tast
pa de begivenheder og personer, der formede Danmark.
Her maerkes historiens vingesus fra vikingetid til beszettel-
se—fra Kongernes Jelling og Koldinghus til Dybbgl Banke,
Frasleviejren og FANGSLET i Horsens. Forteellingen leven-
deggres gennem autentiske miljger, engagerede formid-
lere og lokale traditioner som ringridning, historiske festi-
valer og det sgnderjyske kaffelbord. Sammmen skaber de en
oplevelsesrute, hvor kulturarv og nutid mgdes i gjienhgjde.

4 Form, forvandling og skaberkraft sactter fokus pad om-
@é{' \ radets design- og innovationskraft — fra LEGO® House og

Universe Science Park til Trapholt, Fjordenhus og Sgnder-
[ borgs moderne havnefront. Her mgdes fortidens hand-
vaerk og fremtidens idéer i et levende samspil mellem ar-
kitektur, kunst, gastronomi og hverdagskultur. Gaesterne
inviteres til at udforske formgivning, aestetik og basredyg-
tig skaberkraft — og til at m@de de mennesker, der holder =
traditionen for kreativt virke i live. - _— e B
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Jelling Monumenterne er med de to store hgje, runestenene, Kir-
ken, verdens stgrste skibssaetning og et imponerende palisadehegn
Danmarks vigtigste kulturarvsmonument — det understreges med
moderne palisade, bybelaegninger, grgnne omrader og synligggrel-
se af Haervejsforlgbet igennem byen. Monumentomradet danner
baggrund for eventet Jelling Viking Run - et familielgb, der inviterer

til at Igbe eller ga i vikingernes fodspor. Derudover ogsa det arlige
Vinkingemarked og arrangementet Musik Ved Hgjene. | tilknytning
til Kongernes Jelling er Anesminde, som er en transformeret gard,
der danner formidlingscenter for Haervejen.
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JELLINGE MONUMEN
Foto © Stjernegaard Fotografi
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TILTAG 6.2
UNESCO-UDPEGNINGER

UNESCO-udpegningerne i omradet —fra Kongernes Jelling og Christiansfeld til de
kommende satsninger i Augustenborg samt Kolding, der er kreativ by, og Sgnder-
borg, der er laerende by — udggr et unikt grundlag for strategisk fysisk og kulturel
udvikling. Sammmen med et potentielt UNESCO-biosfaereomrade ved Flensborg
danner de et steerkt netveerk af steder, hvor natur, kulturarv, innovation og laering
mgdes pa tveers af greenser, men indfrielsen af potentiale fordrer helhedstaenk-
ning, strategiske samarbejder og kommercielt fokus.

Der skal skabes sammenhaasnge og henvisninger mellern UNESCO-stederne, og
der skal etableres samarbejde med overnatningsudbydere, restauranter og trans-
portvirksomheder, der skal bidrage til udvikling af staerke og samnmenhaengende
kulturhistoriske oplevelser. Det kan fx ske ved at skabe nye komrnmercielle produk-
ter indenfor overnatning, service, oplevelser, events og souvenirs, der har relation til
Brgdremenighedens Christiansfeld og Kongernes Jelling. Hele turismens gkosy-
stem skal i spil for at skalbe et grundfaestet, steerkt produkt.

Udviklingen skal tage afsaet i de stedbundne fortaellinger og innovationskraften,
samtidig med at den dbner for nye oplevelsesformer og partnerskaber. Sigtet er
at skabe helhedsorienterede oplevelsesmiliger, hvor formidling, service og fysisk
infrastruktur Igfter kvaliteten og ggr kulturarven neerveerende for bade borgere og
bespgende.

En central indsats er at styrke samarbejdet mellern UNESCO-stederne og kultur-
institutionerne, bade lokalt og pa tveers af kommune- og landegreenser. Temati-
serede samarbejder og kommmunalt stgttede kulturevents, der placeres strategisk
i tid og sted, kan skabe synergi med handelslivet og overnatningsaktgrer, og der-
med gge den gkonomiske og oplevelsesmaessige vaerdi.

P& tveers af aktgrer, greenser og temaer skal UNESCO-arbejdet veere en drivkraft
for baeredygtig udvikling, kulturformidling og feelles stolthed med forteellinger, der
binder fortid, nutid og fremtid sammen.

Handlinger:

» Understgt UNESCO-udpegninger, sa verdensarvstemaet afspej-
les i omradet omkring besggscentret i fysiske anleeg og i formid-
ling.

» Planleeg og integrer kommercielle aktiviteter, der understgtter
UNESCO-stedernes kerneforteelling og gger turismen i omradet.

» @g sammenhaeng med naeromradet, hvor overnatning, restau-
ranter og transportvirksomheder skal veere med til at Igfte kom-
munikations- og salgsopgaven.

Hvem: Kommmunerne har en rolle i at skabe synlighed om verdens-
arven i fysiske anleeg og formidling. Destinationsselskaberne har en
opgave i at inddrage UNESCO-forteellingerne i de feelles fortaellinger
for hele omradet. Destinationsselskaberne har en opgave i at under-
stgtte produktudvikling.



TILTAG 6.3
GASTRONOMI

Gastronomien er en voksende styrkeposition, der binder landskaber, kul-
tur og erhverv sammen og giver omradet en tydelig profil. Fra Michelin-re-
stauranterne i Vejle, Fredericia, Sgnderborg og Kollund til de mange andre
restauranter af hgj kvalitet, lokale gardbutikker, bryggerier, destillerier og
bagerier udfolder sig en mangfoldighed af smagsoplevelser, der afspejler
kvalitet, handveerk og stedbundne traditioner.

| geografiens fgdevarelandskab, hvor natur, handveerk og feellesskab for-
vandler lokale ravarer til smagsoplevelser pa garde som Fru Mgllers Mgl-
leri ved Odder, Naturpark Lillebaelt med 'Smag pa Lillebaelt, Gram Slot og
Ravnsminde ved Bgrkop. | det grenne landskab venter vingarde som Lin-
dely Vin mellem Kolding og Fredericia, Brandbygegaard ved Horsens Fjord
og Arg Vingard, hvor veerterne deler bade passion og fortaellinger. Fgdeva-
relandskabet omfatter ogsd naturcentre og lokale formidlere, tangsafari
ved Endelave og “vild mad” ved Sgnderborg.

Gastronomien er bade en "reason to go” og en "reason to stay” - et oplevel-
sesprodukt, der tiltraekker geester, forleenger ophold og styrker omradets
internationale synlighed. Samtidig spiller den en central rolle for erhvervs-
turismen, hvor madoplevelser og lokale produkter bliver en del af forteel-
lingen om veertskab, kvalitet og innovation.

For lokalbefolkningen er gastronomien en vigtig del af identiteten - et
samlingspunkt, der skaber stolthed og forankrer forteellingen om naerhed,
natur og baeredygtighed. Investeringer i madoplevelser og lokale fgdeva-
reprodukter har desuden en afsmittende effekt pa andre brancher som
detailhandel, overnatning og kultur, hvor samarbejder kan skabe nye hel-
hedsoplevelser og forretningsmuligheder.
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Ved at styrke kvalitet, formidling og synlighed pa tveers af aktgrer kan ga-
stronomien fungere som en strategisk drivkraft for udvikling, hvor lokale
ravarer, kulinarisk innovation og byernes restauranter af hgj standard gar
hand i hand og ggr smagen af omradet til en central del af den samlede
oplevelse.

Handlinger:

» Stgt gastronomiske initiativer, der kan samle restauranter, produ-
center, bryggerier, gardbutikker og kulturaktgrer i feelles samar-
bejdsfora, og som fremmer vidensdeling, innovation og samar-
bejde inden for gastronomi og fedevarer.

» Markedsfgr omradet som en gastronomisk destination gennem
kampagner og events, der profilerer lokale fgdevarer og restau-
ranter.

Hvem: Kormmunerne har en rolle i at stgtte events og samarbejdsfora,
samarbejde med uddannelse og innovation. Destinationsselskaberne
har en rolle i at integrere gastronomiske oplevelser i markedsfgring af
overnatning og oplevelser for savel ferieturisme som erhvervsturisme.
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Det smukke, gamle psykiatriske hospital i Nykgbing Sjaelland dan-
ner rammen for gastronomiske og kulturelle oplevelser for bade pri-
vate gaester, uddannelser og virksomheder. Anneberg Kulturpark er
et samlingspunkt for kunst, kulturhistorie og gastronomi. Kulturpar-
kens gastronomiske profil rummer fgdevaremarked, Deeper Roots
Brewingi, Dansk Tang, Contempehrary og flere restauranter, og det
gastronomiske fyrtarn er Michelin-restauranten MOTA. | 2025 var
Anneberg Kulturpark venue for Michelinuddelingen, hvilket var fgr-
ste gang, at denne fest afholdtes uden for de store byer.
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TILTAG 6.4
EVENTS OG FESTIVALER

Festivaler og events spiller en central rolle i at styrke turismen pa Jyllands @stkyst
Syd ved at tiltreekke besggende fra bade nseromrader og udlandet. De skaber
unikke oplevelser, som appellerer til bade turister og lokale, og de gger den gko-
nomiske aktivitet i veertsbyerne. Gennem malrettet markedsfgring og medieop-
maerksomhed kan festivaler tiltraekke nye malgrupper, der ellers ikke ville have be-
s@gt destinationen. Turisterne bruger penge pa overnatning, mad og oplevelser,
hvilket styrker den lokale gkonomi.

De store koncerter i Horsens og festivaler som Jelling Musikfestival, Horsens Mid-
delalderfestival og maritime festivaler i Juelsminde tiltreekker bade nationale og
internationale geester. Trekantsomradets Festuge, Vorbasse Marked og Kolding
Light Festival er steerke kultur- og oplevelsesudbud, der kombinerer musik, mad,
traditioner og kulturoplevelser generelt. Grasten &blefestival og Hertug Hans Fest
i Haderslev og de mange lokale ringriderfester tiltrackker bade familier, kulturinte-
resserede og internationale besggende.

Events og festivaler giver mulighed for at fremvise lokal kultur, musik, traditioner
og ravarer, hvilket styrker regionens nationale og internationale profil. Flere af disse
events har potentiale til at blive udvidet over flere dage, age publikumsantallet el-
ler blive suppleret med mindre satellit-events pa andre tidspunkter af aret, hvilket
ogsa kan forlaenge turismesaesonen.

Handlinger:

» Samarbejd om og koordiner planlaegning af nye events og knop-
skydninger pa eksisterende festivaler til afvikling pa tidspunkter
med lav belaegningsgrad.

» Integrer lokale elementer i samarbejde med overnatningssteder,
spisesteder og producenter, sa den lokale gkonomi styrkes, og ak-
tiviteterne far et steerkt stedbundet brand.

» Kortleeg kulturtilbuddene via udarbejdelse af kulturprofiler med
henblik pa kobling til oplevelseskaeder og koordinering.

» Inddrag events og festivaler i det samlede kulturtilbud for natio-
nale og internationale gaester.

» Stil krav om samarbejde, strategisk relevans og langsigtede pla-
ner, nar der ydes stgtte til kunstfestivaler og events.

Hvem: Destinationsselskaberne har en central rolle i kortlaegge kul-
turtilbuddene. Kommmunerne understgtter udviklingen gennem ram-
mer og stgtte. Destinationsselskaberne har en rolle med synligggrel-
se og gaesteservice sammen med arranggrer af festivaler og events.
Kommuner og destinationsselskaber i samarbejde med arranggrer
om udvikling og koordinering af events og festivaler.



INDSATSOMRADE 7

KYST, NATUR OG OUTDOOR

Naturen er en af de vigtigste attraktioner for turister. Derfor skal et fokus
veere rettet mod at styrke de saeregne og autentiske naturoplevelser, som
geografien tilbyder — bade til lands og til vands.

Oplevelser i naturen skal fremmes gennem udvikling af rekreative sam-
menhaengende forbindelser og attraktive faciliteter til outdoorturisme og
friluftsliv. Udviklingen af naturoplevelser bgr koncentreres om omrader
med hgj rekreativ vaerdi og ske med det formal at bade benytte og be-
skytte naturen. | udviklingen skal der veere fokus pa at sikre et samlet kva-
litetslgft, der skal bidrage til en forbedret naturoplevelse til fordel for bade
turister, lokalsamfund og miljg.

For at sikre varige og autentiske naturoplevelser skal planlzegningen tage
udgangspunkt i at bevare naturinteresser og dermed sikre naturens bae-
reevne. Planlaegning af naturarealer bgr taenkes sammenhaengende for at
skabe synergier, s& udviklingen af naturoplevelser sker med omtanke for
bade eksisterende og fremtidige naturomrader. Dette omfatter ogs3, at
rekreative tiltag koordineres med investeringer i nye naturarealer og gen-
opretning af naturomrader, fx skovrejsning og omdannelse af lavbunds-
arealer til naturomrader. Endelig skal rekreative tiltag, der understgtter
outdoorturisme og friluftsliv, kunne sameksistere med naturinteresser,
hvorfor det er afggrende, at der investeres mere i naturen og at faciliteter
indteenkes med omtanke for naturens sarbarhed.

Udviklingen bgr ske med fokus pa den samlede veerdikeede og pa at styr-
ke turismen i flere seesoner, blandt andet ved udbygning af faciliteter og

120 | Udviklingsplan Jyllands @stkyst Syd

anlaeg, der kan understgtte savel den almene rekreative brug som den
kommercielle anvendelse og skabe attraktive naturoplevelser aret rundt.

Vandkvaliteten er i mange omrader langs Jyllands @stkyst under pres. Hgj
vandkvalitet har stor betydning for benyttelsen af de kystnaere omrader og
dermed de rekreative veerdier, ikke mindst kvaliteten af badevand. De bla
outdooroplevelser, der findes ved kysten og inde i landet ved sger og aer,
skal understgttes gennem en naensom tilgang til udviklingen af faciliteter
og rekreativ infrastruktur.

Endelig kraever udviklingen af natur og outdoor en langsigtet og koordi-
neret indsats mellem forskellige parter fra bade lodsejere, lokale aktgrer
og kommune. Med brug af data fra undersggelser og sensorer kan indsat-
ser reguleres Igbende og justeres.

TILTAG

71 KYST OG STRAND

7.2 NATUROPLEVELSER

7.3 REKREATIV INFRASTRUKTUR
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TILTAG 7.1
KYST OG STRAND

Vandet er en af Jyllands @stkysts mest markante og tilgeengelige kvalite-
ter. Kysten, fjordene og adalene skaber unikke landskaber, der indbyder
til bade ro og aktivitet samt danner rygraden i omradets frilufts- og ople-
velsesbaserede turisme. Den milde kyst med lavvandede bugter og fjorde
gor omradet seerligt egnet til aktiviteter som kajak, paddleboard og bgr-
nevenligt strandliv. Strandene langs Jyllands @stkyst er blandt omradets
stgrste aktiver og rummer et stort potentiale som ramnme for bade afslap-
ning, aktivitet og turisme. Derfor er det vigtigt med en strategisk tilgang
til udviklingen, hvor forskellige typer af strande profileres og understgttes
forskelligt, fra livlige bystrande og lavwandede bgrnestrande til mere stille
og uforstyrrede kyststraekninger.

Strande med BIla Flag og Badepunkt har en seerlig veerdi, fordi maerk-
ningsordningen sender et klart signal om hgj kvalitet, god vandkvalitet,
sikkerhed og drift. Da det er ressourcekraevende at opretholde disse stan-
darder, bgr Bl& Flag-strande udpeges og udvikles strategisk, seerligt der,
hvor der ogsa er potentiale for kommerciel aktivitet og forbrug. Her kan
mindre faciliteter som en kaffevogn, en foodtruck eller udlejning af fx
SUP-boards eller kajakker bidrage til en bedre gaesteoplevelse og under-
stgtte den lokale turismeomsaetning. Gode basisfaciliteter er afggrende for
en god strandoplevelse. Det geelder parkeringsforhold, ogsa for cyklister,
adgang til rent drikkevand, ordentlige toiletforhold og affaldshandtering.
For at understgtte heldrsturisme bgr udvalgte strande have faciliteter, der
fungerer hele aret. Det geelder saerligt toiletter og affaldshandtering, men
o0gsa etablering af faciliteter som saunaer, der kan ggre vandet attraktivt
for vinterbadere og helarsgaester.

Det er ogsa vigtigt, at tilgeengeligheden til kysterne bevares og udvides
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yderligere. Ikke mindst med hensyn til faciliteter som kan understgtte re-
kreation, men ogsa danne grundlag for kormmercielle muligheder. Der
skal investeres i ankomstpunkter, faciliteter og formidling, der fremmer
adgangen til kysten, sa geesten bliver mgdt med tydelighed og kvalitet
og ledes videre ud i landskabet pa en tryg og imgdekommende made.
Her bar der planleeagges med udgangspunkt i aktiviteter og funktioner fgr
faciliteter, hvor omradets iboende muligheder og kvaliteter afgagr, hvad der
placeres hvor.

Handlinger:

» Udpeg og profilér strandtyper med forskellig funktion, malgrup-
pe og serviceniveau - herunder hvilke strande, hvor Bla Flag eller
Badepunkt skal prioriteres.

» Understgt kommmercielle og rekreative aktiviteter i strandnaere zo-
ner.

» Udbyg basisfaciliteter ved udvalgte strande med fokus pa helar-
sanvendelse og driftsplaner der sikrer en god oplevelse.

» Udvikl kystnaere ankomst- og stgttepunkter samt adgangsfor-
hold med fokus pa stedets identitet, landskab og potentiale.

Hvem: Destinationerne og kommmunerne samarbejder om at priorite-
re og profilere strande, herunder valg af maerkningsordning. Kommu-
nerne skal sikre basisfaciliteter og drift, planleegning af faciliteter, der
er adgangsgivende til kysten, samt sagsbehandling i forbindelse med
kommercielle tiltag. Destinationerne, aktgrer og erhverv samarbejder
om at belyse muligheder for kornmercielle aktiviteter og produkter.



SHORES pa Langeland er et eksempel pa, hvordan aktiviteter har
dannet grundlag for at udvikle faciliteter. Projektet tager udgangs-
punkt i Langelands natur, ved kysten og havet. SHORES skal indfri
det iboende potentiale, som vandet giver, og danne grundlag for
en udvikling af gen som et ghavs-hotspot med mange forskellige
vandaktiviteter, der tiltraekker turisme, erhverv og boszetning.
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TILTAG 7.2
NATUROPLEVELSER

Jyllands @stkyst rummer en mangfoldighed af attraktiv natur, fra bugtede
fjorde og kuperede adale til heder, enge, skove, kystlandskaber og ghav.

En af omradets helt saerlige styrker er den bynaere natur, som ved mange
byer giver mulighed for, at man kan bevaege sig direkte fra handelsgade
til kyststi eller fra restaurant til adal. Det ggr naturen tilgeengelig for bade
hverdagsbrugere og gaester, samtidigt med at det skaber gode mulighe-
der for at integrere naturen i bade bosaetning, friluftsliv og turisme. For at
forlgse dette potentiale i endnu hgjere grad er steerke forbindelser mellem
by og natur afggrende. Det handler ikke alene om rekreative forbindelser,
men ogsa om wayfinding og formidling af natur- og kulturlandskaber.

Naturen skal veere en aktiv og varig del af geografiens turissneudbud. Der-
for er det vigtigt at balancere beskyttelse og benyttelse gennem malrettet
planlzegning, tydelig wayfinding og bevidst formidling. Det kraever udvik-
ling med omtanke, hvor nogle omrader skal veere tilgeengelige og invi-
terende, mens andre kraever beskyttelse. Denne differentiering skal veere
intuitiv og tydelig for savel turister som borgere. Samtidig skal adgang og
faciliteter til friluftsliv og outdooraktiviteter udvikles baeredygtigt og tilpas-
ses stedets karakter, sa bade naturens kvalitet og gaestens oplevelse sikres.
Autentiske naturoplevelser skal sikre, at naturen ikke blot bliver et passivt
tilbud, men en rekreativ oplevelse, der skaber lokal vaerdi og stolthed, der
hvor naturhensyn tillader det. Dette kraever et kontinuerligt fokus pa at
sikre balance mellem at skabe adgang til naturen og samtidig bevare og
understgtte en hgj biodversitet, hvilket er central del af en baeredygtig ud-
vikling.
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Grgn Trepart vil i de kornmende ar spille en rolle i udviklingen af nye natur-
omrader. | denne udvikling bgr faciliteter, der understgtter den rekreative
veerdi, sgges realiseret gennem frivillighed for at skabe mervaerdi gennem
outdoor-oplevelser. Gennem dialog og samarbejde mellem det offentlige,
lodsejere, civilsamfundet og gvrige aktgrer kan der skabes lokal forankring
og outdoor-oplevelser med respekt for naturen.

Der er allerede flere steder investeret i naturgenopretning, som med stra-
tegisk planlzegning og lokal tilpasning kan bringes endnu mere i spil som
rekreative kvaliteter. Gateways og ankomstpunkter bgr udformes, sd de
inviterer bade borgere og turister ud i landskabet og samtidig understgt-
ter leering, naturforstaelse, nysgerrighed og unikke oplevelser. Oplevelser
som kombinerer kultur, natur og aktivitet kan styrke tilgaengelighed og
veerdi for flere malgrupper. | denne forbindelse vil det ogsa veere oplagt at
bygge videre pa og prioritere de fremtreedende projekter, som allerede er
s@gsat - herunder Naturpark Lillebaelt og Naturpark Svanegrund. Naturpark
Svanegrund skal udvikles til et steerkt brand, der kan bidrage til at skabe
en gget opmaerksomhed pa omradet mellem Norsminde, Samsg og As
Vig og danne platform for bade unikke naturoplevelser og udvikling af tu-
rismeprodukter. Naturpark Lillebaelt har, siden den blev udpeget i 2018,
udviklet sig til et steerkt og fremtraedende brand, som spiller en vaesentlig
rolle for flere typer af turisme i omradet. Yderligere er Lillebaelt udpeget
til en kommmende marin naturnationalpark. Dette ville bidrage til at styrke
brandet yderligere og give omradet et endnu stgrre grundlag for marin
turisme, ikke mindst internationalt.



Handlinger:

» Etabler gateways og ankomstpunkter med fokus pa tilgeengelig-
hed, formidling og sammenhaeng mellem by og natur.

» Udarbejd en samlet analyse og kortlaegning af turismepotentia-
let i eksisterende og nye naturomrader.

» Afklar eventuelle muligheder for at teenke rekreative tiltag ind i
naturprojekter afledt af Grgn Trepart.

» Formidl og udvikl de rekreative kvaliteter og kommmercielle mulig-
heder i allerede etablerede og planlagte projekter for at udnytte
dem bedst muligt.

Hvem: Kommmunerne har en rolle i forbindelse med at kortlaegge
turismepotentialet i bade eksisterende og nye naturomrader. Desti-
nationsselskaberne har en rolle i at markedsfgre naturomraderne,
undersgge kommercielle muligheder samt produktudvikling. Kom-
munerne skal arbejde for at etablere gateways, ankomstpunkter og
faciliteter for at understgtte brug af naturomraderne.

CASE KIRKESTIEN

Kirkestien genetablerer og tilgeengeligggr en hi-
storisk rute i Limfjordslandskabet. Kirkestien har
fdet en ny betydning som en rekreativ formid-
lingsrute, der forbinder lokale natur- og kulturrum
med et veeld af lokale forteellinger, sagn og hi-
storiske begivenheder. Kirkestien modtag Viborg
Kommunes Arkitekturpris i 2025.

KIRKESTIEN
Arkitekt: Hs

OLLE

istoffer Loft, Iiix'on Sgnderjylland




TILTAG 7.3
REKREATIV INFRASTRUKTUR

Rekreativ infrastruktur er en ngglekomponent i udviklingen af baeredyg-
tig turisme pa Jyllands @stkyst. De grgnne og bla forbindelser skaber ad-
gang til landskaber og byer og bidrager samtidig til gget mobilitet, mental
og fysisk sundhed samt lokal stedsudvikling.

Planlaagningen af den rekreative infrastruktur skal ske helhedsorienteret
og pa tveers af kommunegraenser. Det kraever en strategisk tilgang, hvor
ruter anleegges som oplevelsesrige forlgb med en tydelig identitet, funk-
tionel kvalitet og stedbunden formidling. Der skal sezerligt arbejdes for at
styrke adgangen til udpegede naturomrader samt forbindelser langs fjor-
dene og kysten.

| sammenhaeng med den rekreative infrastruktur skal der planleegges og
investeres i friluftsfaciliteter med gateways og ankomstpunkter. Dette kan
med fordel tage udgangspunkt i det lokale aktive friluftsliv. Ngje placerede
faciliteter kan veere med til at skabe mere outdoorturisme med kommer-
cielle oplevelsesprodukter og flere rekreative oplevelser, samtidig med at
sarbar natur beskyttes og formidles. Desuden kan der med fordel plan-
laegges og etableres overnatningkapacitet langs ruterne.

Desuden bgr der arbejdes med ‘slgjfer’ pa eksisterende stier, sa de forbin-
der attraktioner, overnatningssteder og byer. P4 den made bliver de re-
kreative forbindelser ikke blot lineaere, men netveerksskabende. Der skal
fokuseres p3, at eksisterende steerke rekreative infrastrukturer som Haer-
vejen, Gudenastien og Gendarmstien knyttes sasmmen med tilstgdende
forbindelser og indgar som en naturlig del af et fintmasket rekreativt sti-
netveerk. | forleengelse heraf skal der arbejdes malrettet med certificering
af udvalgte eksisterende ruter, sa de opfylder bade nationale og internati-
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onale standarder.

Heervejssekretariatet og Gudendsamarbejdet er eksempler pa steerke
tveerkommunale samarbejder, der Igfter vandre- og cykelruter fra lokale
initiativer til oplevelsesprodukter med national appel. Med tydelig identi-
tet, god afmaerkning og gennemfgrte faciliteter har disse ruter potentiale
til at blive feriemal i sig selv. Et andet vigtigt element i den samlede rekre-
ative infrastruktur er stgttepunkter og Danmarks Rekreative Cykelnet, der
er under opbygning som et nationalt netveerk af sikre og sammmenhazen-
gende cykelruter. Pa Jyllands @stkyst rummer dette netveerk et betydeligt
potentiale for at koble oplevelser pa tveers af kommunegreenser.

| forbindelse med udviklingen af sammmenhaengende rekreativ infrastruk-
tur bgr der veere fokus pa udvikling af tilbud for bade cykel-, vandre- og
rideturisme. Her skal der laegges vaegt pa kvalitet og stedbundne oplevel-
ser, hvor de tilbudte ruter er attraktive, robuste og tilgeengelige hele aret.
Det er vigtigt, at de forskellige discipliner inden for de respektive grupper
imgdekommes malrettet, da de vil have forskellige gnsker og krav til ud-
buddet af ruter, faciliteter, tilbud og oplevelser. Eksempler som Riderute
Als og Bjerre Skov mountainbikespor viser, hvordan der gennem kvalitativ
specialiseret rekreativ infrastruktur er potentiale for at tiltraekke specifikke
malgrupper, flere gaester og skabe unikke naturoplevelser.

Udviklingen skal komme bade borgere og turister til gavn. Derfor er det
vigtigt, at investeringer i rekreativ infrastruktur ogsa bidrager til by- og
landsbyudvikling. Dette kraever, at forbindelserne planlaagges som koblin-
ger mellem natur og by samt mellem hverdag og oplevelse.



Handlinger:

» Styrk tveerkommunale og nationale samarbejder om rekreativ in-
frastruktur for at Igfte lokale stier til synlige og sammenhaengen-
de oplevelsesprodukter.

» Digitaliser den rekreative infrastruktur i GeoFA, sa data bliver til-
geengelige for aktgrer og kan bruges i fx planlzegning, formidling
og kort.

» Etabler ssmmmenhaengende stier og ruter pa tveers af kommune-
greenserne.

» Brug rekreativ infrastruktur til at forbinde trafikale knudepunkter
som stationer, busruter og p-pladser med landskabet, fx gennem
et knudepunktsystem, der skaber et mere fleksibelt anvendelse.

» Afklar mulighed for udrulning af Danmarks Rekreative Cykelnet,
sa det bade kommmer turister og borgere til gavn.

Hvem: Kommmunerne har en rolle i at samarbejde med destinations-
selskaberne og aktgrer som fx Danmarks Naturstier, Cyklistforbundet,
Dansk Rideforbund, Udvikling Heervejen og Gudenasamarbejdet og
herudover lokale klubber og foreninger for udvikling af rekreative for-
bindelser. Koommunerne har en opgave i at planleegge for rekreative
sammenhangende forbindelser. Destinationsselskaberne har en rol-
le i samarbejde med erhvervslivet om at belyse muligheder for pro-
duktudvikling.
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